Wymagania edukacyjne do uzyskania poszczegdlnych ocen z organizowania dziatalnosci gospodarczej (dla TE)

Dzial programowy Ocena
Dopuszczajacy Dostateczny Dobry Bardzo dobry Celujacy
Podstawy Uczen Uczen Uczen Uczen Uczen
funkcjonowania e Zna podstawy prawne ¢ Wymienia e Zna pelna o Uzasadnia e Potrafi dobra¢ forme
przedsigbiorstwa dziatalnosci przepisy regulujace klasyfikacj¢ przeprowadzanie organizacyjno-
gospodarczej zasady podmiotow przez firmy prawna do
e Charakteryzuje funkcjonowania gospodarczych segmentacji rynku prowadzenia danej
pojecia: dziatalnose przedsigbiorstw w e Wyjasnia o Wyjasnia znane dziatalnosci

gospodarcza,
przedsigbiorca ,
przedsigbiorstwo

e okre$la zasady
prowadzenia
dziatalnos$ci
gospodarczej

e zna klasyfikacje
przedsigbiorstw

e okresla elementy
otoczenia
przedsigbiorstwa

® zna pojgcie
segmentacji rynku i
jego klasyfikacje oraz
znaczenie

o klasyfikuje podmioty
gospodarcze

e wie, na czym polegaja
zwiazki
przedsigbiorstw na
zasadzie kooperacji i
koncentracji

e Wymienia i opisuje
modele konkurencji

réznych formach

¢ Wyjasnia cechy
przedsigbiorstwa

o Okresla cel
dziatania
przedsigbiorstwa

¢ Charakteryzuje
otoczenie firmy

e Charakteryzuje
segmenty rynku wg
roéznych kryteriow
e Daje przyktady
zwigzkow i form
wspotpracy miedzy
podmiotami rynku
e Wymienia gtéwne
cechy spotek

e Przeprowadza
prosta analizg
SWOT

e Zna pojecie 1
cechy banku

e Potrafi opisac
schemat udzielania
kredytu

znaczenie mikro i
makrootoczenia w
dziatalnosci firmy
e Charakteryzuje i
wyjasnia cechy
spotek

e Zna PKD i okresla
zasadnos¢ jej
stosowania

e Charakteryzuje
formy wspotpracy i
powiazan miedzy
podmiotami

e Zna modele
konkurencji

¢ Opisuje zasady
rodzaje i metody
planowania

e Wyjasnia i podaje
przyktady rodzajow
i typow produkcji

o Potrafi
scharakteryzowacé
asortyment

e Opisuje elementy

strategie
przedsigbiorstwa

o Opisuje korzysci
segmentacji

o Charakteryzuje znane
modele konkurencji

o Potrafi
przeprowadzic¢
wlasng analiz¢
SWOT

o scharakteryzowacé
czesci sktadowe
procesu
produkcyjnego

o okresli¢ korzysci ze
specjalizacji oraz
synchronizacji i
rytmicznosci

o biegle ustala
rytmiczno$¢
produkc;ji i okresla
stopien
wykorzystania
zdolnosci
produkcyjnej i

e Dokonuje oceny ww.
doboru




o klasyfikuje
przedsigbiorstwa ze
wzgledu na ich forme
organizacyjno-prawna
i wymienia ich gléwne
cechy

e wie, co oznacza i do
czego stuzy analiza
SWOT

e wymienia zrodta
finansowania
dziatalnosci
gospodarczej

¢ zna ogblne zasady
kredytowania
dziatalnos$ci

e definiuje pojgcie
strategii i planowania
w przedsigbiorstwie

e wymienia zasady i
metody planowania

® podaje pojecie
wyrobdw, ich rodzaje i
klasyfikacje

e okresla rodzaje i typy
produkcji

o definiuje proces
produkcyjny

e okresla jego strukture

o okresla cykl
produkeyjny i jego
rytmiczno$¢

e wie, CO 0znacza
zdolno$¢ produkcyjna

e Zna zasady
rodzaje i metody
planowania

e Charakteryzuje
rodzaje i typy
produkcji

e Wyjasnia pojecie
asortymentu

e Wyjasnia strukture

cyklu
produkcyjnego
e Charakteryzuje
koszty
e Zna zasady podziatu
wyniku finansowego
e Potrafi wyznaczy¢
wynik z dziatalnosci
® Wie, jak wyznaczy¢
prog rentownosci

procesu produkcji
¢ Wymienia
mozliwosci i efekty
skrocenia cyklu
produkcyjnego

o Zna wskazniki
badania
rytmicznosci
produkcji

e Samodzielnie
ustala wynik
finansowy

e Samodzielnie
wyznacza i
interpretuje prog
rentownosci

¢ Wymienia
wskazniki shuzgce
do oceny wyniku
finansowego

interpretuje wyniki

o Potrafi sprawnie

wyznaczy¢ wynik
finansowy, prog
rentownosci,
wyznaczy¢ wskazniki
oceny WF
przedsigbiorstwa




® zna pojecie kosztu

e Wymienia cechy
kosztow

¢ Zna klasyfikacje
koszoéw

e Zna pojecie
przychodow i wyniku
finansowego

e Zna pojecie wyniku
finansowego i jego
strukture

e Zna pojegcie progu
rentownosci i wie jak
g0 wyznaczy¢

Wspotpraca z
kontrahentami

o Definiuje zasady i
normy zachowania si¢
W miejscu pracy

¢ Wie, co oznaczaja
zasady savoir vivre w
miejscu pracy

o Definiuje
komunikowanie
werbalne i
niewerbalne

o wymienia techniki
aktywnego stuchania

e zna podstawowe
bariery
komunikowania si¢

o okresla pojgcie
dresscode i zna roleg
pracownika w
ksztattowaniu

e Opisuje zasady i
normy zachowania
si¢ W miejscu pracy

¢ \Wymienia zasady
savoir vivre w
miejscu pracy

e Potrafi okre$li¢
warunki
prawidlowego
komunikowania si¢

o Okresla techniki
aktywnego stuchania

o Okresla bariery
komunikacji

¢ Opisuje stuzbowy
dresscode

o Definiuje przyczyny
konfliktu i sposoby
jego rozwigzywania

e Potrafi zastosowac
normy i zasady
zachowania si¢ w
miejscu pracy

e Opisuje zasady savoir
vivre w miejscu pracy

e Zna zasady mowy
ciata

e Potrafi zastosowac
znane techniki
aktywnego stuchania

e Potrafi wskaza¢
sposoby
pokonywania barier
komunikowania si¢

o Wskazuje
mozliwosci
wplywania

pracownika na

o Podaje przyktady
norm i regut
obyczajowych

o Podaje przyktady
zasad savoir vivre w
miejscu pracy

o Potrafi uzasadnic,
podajac przyklady,
waznosé
zastosowania mowy
ciala w kontaktach
migdzyludzkich

e Podaje przyktady
zachowan
asertywnych

o Charakteryzuje
zasady skutecznych
negocjacji

o Potrafi przygotowac

e Trafnie wykorzystuje
wiedzg teoretyczna
do rozwiagzywania
probleméw
praktycznych




wizerunku firmy

® rozumie pojgcie
konfliktu i zna
podstawowe sposoby
rozwigzywania go w
miejscu pracy

e okresla postawe
asertywna

e okresla stres i sposoby
jego pokonywania

o definiuje negocjacje i
okresla ich przebieg

e okresla formy spotkan
shuzbowych, okresla
etapy przygotowania
spotkania shuzbowego

e Wymienia obszary
wspotpracy podmiotu
gospodarczego z
bankiem

* Wymienia obszary
wspotpracy podmiotu
gospodarczego z
instytucjami
ubezpieczeniowymi

* Wyjasnia zachowania
asertywne

o \Wskazuje przyczyny
i skutki stresu

e Opisuje przebieg
typowych negocjacji

¢ Opisuje rodzaje
zebran

e Charakteryzuje
obszary wspolpracy
podmiotu
gospodarczego z
bankiem

¢ Charakteryzuje
wymienia obszary
wspotpracy podmiotu
gospodarczego z
instytucjami
ubezpieczeniowymi

wizerunek firmy

e Potrafi wyjasni¢
pozytywne i
negatywne
konsekwencje
konfliktu

o Okresla sposoby
radzenia sobie ze
stresem

o Okresla cechy
dobrego negocjatora

e Potrafi zaplanowac i
opisa¢ sposob
zorganizowania
spotkania stuzbowego

o Okresla rodzaje
kredytow i lokat

e Potrafi przedstawié
schemat procedury
udzielania kredytu

harmonogram
spotkania, opisa¢
zasady
przygotowania sali
konferencyjnej,
zorganizowania czasu
wolnego

o Wyjasnia warunki i
procedure
kredytowania
podmiotu
gospodarczego

Marketing

e zna istot¢ marketingu

e wyjasnia pojecie
segmentacji rynku

® podziat potrzeb
nabywcow

e podzial dobr i ustug
zaspokajajacych
potrzeby

o etapy procesu zakupu

e podaje definicje
marketingu i
marketingu mix

o definiuje elementy
marketingu mix

e zna kryteria
segmentacji

e okresla cechy rynku
docelowego

e wyjasnia istotg
marketingu

e okresla rolg i
znaczenie marketingu

e dokonuje segmentacji
rynku dla dowolnego
produktu

¢ wskazuje kryteria
doboru proby

o przedstawia miejsce
marketingu w
procesie
gospodarczym

e omawia wady i zalety
badan
marketingowych

® wymienié przyczyny
segmentacji

o dokona¢ segmentacji

e analizuje marketing
mix

e analizuje kryteria
segmentacji rynku

e oCenia
przedsigbiorcow
dziatajacych na
lokalnym rynku pod
katem ich
segmentacji




klienta
indywidualnego oraz
zinstytucjonalizowane
go

e wymieni¢ elementy
marketingu

e zna poje¢cie strategii
marketingowej

e wymienia zakres i
typy badan
marketingowych

e zna etapy badania
marketingowego

o klasyfikuje metody
doboru jednostek do
proby

e wymienia metody i
techniki badan

e wie, jakie prace nalezy
wykonac¢ w celu
opracowania i
zaprezentowania
materiatu

o definiuje produkt i
wymienia jego funkcje

o klasyfikuje produkty

e wymienia poziomy
produktu

¢ wymienia elementy
wyposazenia produktu

® podaje pojecie cyklu
zycia produktu

e podaje przyczyny
wprowadzania nowych

e wymienia zrodta
informacji rynkowej

o krotko charakteryzuje
rodzaje badan
marketingowych

e opisuje obszary
badan i metody
badawcze w
marketingu

e charakteryzuje
wtorne zrodta
pozyskania
informacji

e opisuje metody
doboru jednostek do
proby

e potrafi opisaé
czynnosci w celu
opracowania
materiatu i
opracowania raportu

e opisuje funkcje
produktu

e charakteryzuje
poziomy produktu

e charakteryzuje
elementy
wyposazenia
produktu

e opisuje elementy
zycia produktu

e na etapy
wprowadzenia
nowego produktu na
rynek

e opisuje metody
doboru losowego oraz
metody doboru
nielosowego

e oceni¢ skutecznos$c
metod badawczych

e opisuje etapy badan

o okresli¢ metody
doboru proby

e opisuje znane metody
zbierania danych do
badan
marketingowych

e Okresla etapy
konstrukcji
kwestionariusza oraz
czesci sktadowe
kwestionariusza

o wie, jak
skonstruowac
kwestionariusz
ankietowy

e przedstawia
graficznie cykl zycia
produktu i krotko
omawia poszczegdlne
fazy

¢ uzasadnia, co nalezy
braé¢ pod uwage w
polityce cen

e podaje rodzaje cen w
zaleznosci od
szczebla obrotu
towarowego

o rozr6znia kanaty

rynku

o okresli¢ rynki
docelowe

® wyjasni¢ cel badan
marketingowych

* Omawia
poszczegolne kryteria
segmentacji rynku

e analizuje motywy
postepowania
konsumentéw na
rynku samodzielnie
przeprowadza analizg
SWOT

e okresla, co
uwzglednia
organizacja
marketingu w
przedsigbiorstwie

e opisuje procedure
opracowywania
materiatu i
konstruowania
raportu z badan

e badan

o okresli¢ metody
doboru préby

o okresli¢ liczebno$¢
badanej proby

e wymieni¢ rodzaje
ankiet

o okresli¢ zasady
konstrukcji
kwestionariusza

e interpretowaé wyniki

e interpretowac wyniki
badan

e analizuje etapy cyklu
zycia produktu na
podstawie podanego
przyktadu c

e uUzasadnia, co nalezy
bra¢ pod uwage w
polityce cen

e uzasadnia, co nalezy
wziaé pod uwage
dokonujac wyboru
kanatu dystrybucji

e charakteryzuje i
analizuje zrodta
konfliktow

e potrafi uzasadnic¢
znaczenie i korzysci
wynikajace z
dzialalnosci firm

o potrafi wyjasni¢ efekt
synergii w promocji




produktoéw

o definiuje: dystrybucja

e wymienia rodzaje
dystrybucji

o definiuje: konflikt,
franchising

e okresla zakres
komunikacji
marketingowej

® zna pojgcie promocji

e wymienia instrumenty
promocji

e wymienia funkcje
promocji

e zna warianty strategii
promocji

e okresla cel i zakres
planu marketingowego

e opisuje funkcje ceny

e wymienia funkcje
dystrybucji

e podaje przyktadowe
kanaty dystrybucji

e Omawia systemy
dystrybucji

e Wymienia
posrednikow
sprzedazy produktow

e podaje przyktadowe
zrodta konfliktow

e podaje przyktady
franszyzy

e wyjasnia instrumenty
promoc;ji

e wyjasnia funkcje
promocji

e okre$la strategie
promocyjna push oraz
pull

o charakteryzuje plan

dystrybucji i podaje
ich przyktady

o dobiera system
dystrybucji do
konkretnego produktu

e podaje przyktadowe
sposoby
rozwigzywania
konfliktow

e okresla rolg promoc;ji

e charakteryzuje etapy
strategii promocji

e opisac strategie pull i
push

badan

o okresli¢ przyczyny
pozostawania
produktow w
poszczegodlnych
fazach

o charakteryzuje rolg
dystrybucji w
strategii
przedsigbiorstwa

o rozroznia funkcje
dystrybucji

e analizuje przestanki
decydujace o
wyborze kanatu
dystrybucji

e wyjasnia, na czym
polega franchising

o potrafi dobra¢
narz¢dzia promocji
do rodzaju produktu,
odbiorcow itp.

marketingowy
Podatki bezposrednie i | e zna pojecie i cechy e opisuje cechy o potrafi o potrafi obliczy¢ Vat e potrafi oceni¢ wady i
posrednie podatku podatku scharakteryzowac nalezny i naliczony zalety znanych form
o klasyfikuje podatki ¢ wskazuje na réznicg mozliwe formy oraz ustali¢ kwote rozliczenia podmiotu
e okresla istote miedzy podatkami rozliczania podmiotu podatku zUS
podatkéw posrednimi i gospodarujacego odprowadzanego do
bezposrednich i bezposrednimi us
posrednich e opisuje o potrafi obliczy¢

e podaje formy
rozliczen podatku
dochodowego od 0sob
fizycznych

zryczattowane formy
opodatkowania

e charakteryzuje
podatek VAT i

wysokos¢ podatku
dochodowego




e okresla podatek CIT

e zna idee
uproszczonych
podatkow

o krotko charakteryzuje
podatki posrednie

e wymienia pozostate
podatki zwigzane z

akcyze

dziatalnos$cia
Gospodarowanie e okresla zadania ¢ Podaje przyktady e Uzasadnia znaczenie | e Biegle obliczanormy | e potrafi analizowac,
zasobami majatkowymi gospodarki materialow normowania zuzycia zuzycia samodzielnie
i rodkami pienieznymi materiatowej ® zna pojecie zapasu e wymienia czynniki o Biegle oblicza wycigga¢ wnioski z

e zna poje¢cie
materiatow i ich
klasyfikacje

 zna pojecie
normowania i normy
zuzycia
materiatowego

o klasyfikuje zapasy i
ich stan

e zna fazy organizacji
gospodarki
magazynowej

o definiuje zna zrédia
dostaw materiatow

e okresla czym jest
zapotrzebowanie,

o definiuje
dokumentacje
zwigzang z dostawa
towarow,

e zna etapy realizacji
dostaw,

towarowego, zapasu
biezacego,
przecigtnego,
sezonowego,
maksymalnego i
minimalnego,
Zapasow
prawidtowych i
nieprawidtowych
o definiuje
gospodarowanie
zapasami towarow,
o podaje wzor na
ustalenie wielkos$ci
normy zuzycia oraz
zakupu
(zapotrzebowania),
* wymienia elementy
zamoOwienia, formy
o sktadania zamowien
e okresla poszczegolne
rodzaje zrodet
dostaw,

wplywajace na wybor
dostawcy

e oblicza wielko$¢
zakupu

 (zapotrzebowania)
jakiego nalezy
dokonag,

e omawia rodzaje
zamoOwien i redaguje
proste zamdwienie na
towary

¢ zna dokumenty
magazynowe,

e 0mawia czynnosci
dot. przyjmowania,
wydawania i
materialow,

® oblicza wskazniki
rotacji i interpretuje,

e zna pelna
klasyfikacj¢ majatku

e oblicza amortyzacje

wielko$ci zapasow i
stany zapasow

e ocenia zasadnos$¢
racjonalnej
gospodarki zapasami

e oblicza
zapotrzebowanie

® wypeti¢ dokumenty
magazynowe

o charakteryzuje
czynniki majace
wplyw na wybor
dostawcy,

o charakteryzuje
czynnosci dot.
przyjmowania,
wydawania i
kontrolowania
materiatow,

e oblicza i dokonuje
analizy wskaznikow
rotacji,

zakresu gospodarki
materialowe;j,
produkcji

¢ Uzasadnia wybor
danej metody
amortyzacji w
konkretnym
przypadku

e potrafi analizowac,
samodzielnie
wyciagac¢ wnioski z
zakresu gospodarki
materiatlowej,
produkcji i zbytu

¢ uzasadnia wybor
formy rozliczen do
obstugi danej
transakcji




o definiuje wskazniki
rotacji,

® zna poj¢cia: majatek
przedsigbiorstwa;
klasyfikuje go

e okresla pojecie
amortyzacji i
umorzenia

e wie, jak rozliczy¢
wysokos$¢ amortyzacji

e definiuje i krotko
opisuje dziatalnos¢
inwestycyjna i
remontowa

e zna mozliwosci
skorzystania z obcych
zrodet finansowania

e zna proces rotacji
srodkow obrotowych

e zna pojecie koszt
obcego kapitatu

® podaje pojecie
wyrobow, ich rodzaje
i klasyfikacje

e okresla rodzaje i typy
produkcji

o definiuje proces
produkcyjny

e okresla jego strukture

e okresla cykl
produkceyjny i jego
rytmicznos¢

e Wie, CO 0znacza
zdolno$¢ produkcyjna

* wymienia
dokumentacje
zwigzang z dostawa
towarow

e okresla czynnosci
dotyczace.
przyjmowania,
wydawania i
kontrolowania
materiatow,

e oblicza wielkosci
zapasow

o wymienia wskazniki
rotacji,

o charakteryzuje
majatek
przedsigbiorstwa

e zna metody
amortyzacji

o zna wskazniki
stosowne w
gospodarce
inwestycyjnej

o charakteryzuje znane
zrodta finansowania
obcego

o charakteryzuje
rotacje Srodkow
obrotowych w
réznych
dziatalno$ciach

o charakteryzuje
rodzaje i typy
produkcji

e Zna i stosuje metody

o dokonuje oceny
inwestycji
rzeczowych i
finansowych

® zna sposoby
racjonalizacji rotacji
srodkéw obrotowych

o okresla czynniki
wplywajace na
zdolno$¢
produkcyjng

* zna metody
technicznego
normowania pracy

o okresla rodzaje cen,

o poprawnie oblicza
marzg,

e oblicza ceny metoda
W stu”1,,0d sta”,

e okresla strategie
ustalania cen
sprzedazy,

e okresla algorytm
naliczenia podatku
VAT

o charakteryzuje
polecenie przelewu,
akredytywe czeki,
karty ptatnicze,
weksle

* wypeia
dokumentacj¢
magazynowsa

® rozwigzuje
bezbtednie zadania
dotyczace obrotu
zapasami,

o biegle rozlicza
amortyzacj¢ metoda
liniowa i degresywna

o okresla wplyw
struktury kapitatow
na zyskownosc¢
przedsigbiorstwa
e scharakteryzowac
czesei sktadowe
procesu
produkcyjnego
o okresli¢ korzysci ze
specjalizacji oraz
synchronizacji i
rytmicznosci

e biegle ustala
rytmiczno$é
produkcji i okresla
stopien
wykorzystania
zdolnosci
produkcyjnej i
interpretuje wyniki

¢ Ocenia zasadno$¢
zastosowania danej
kalkulacji kosztow

* W sposob biegly
dokonuje kalkulacji




e Zna pojecie kalkulacji
kosztow i podstawowe
metody kalkulacji

e Oblicz proste
kalkulacje

¢ wyjasnia pojecia:
cena, marza, stawki
podatku VAT,

e zna strukturg ceny
netto i brutto

e definiuje pojgcie
marza handlowa

e zna funkcje, jakie
petni marza,

e rozrdznia rodzaje
marz,

¢ zna metody obliczania
cen, metoda ,,w stu” i
,,od sta”

o definiuje pojecia:
,bonifikata”, ,,rabat”,
,,skonto” zna rodzaje
rabatow

e zna pojgcie obrotu
pieni¢znego, forme
gotowkowa i
bezgotéwkowa

e wymienia ich
zastosowania, podaje
ich krotka
charakterystyke

e okresla formy
rozliczen
zagranicznych

kalkulacji

* wymienia rodzaje
cen, marz,

o wymienia funkcje
ceny,

e objasnia algorytm
obliczania ceny
metoda ,,W stu”
i,0dsta”,

e rozr6znia rodzaje cen
towarow w
zaleznosci od stopnia
obrotu towarowego,

o potrafi skalkulowaé
ceng sprzedazy, ,

o wymienia stawki
podatku VAT

e nalicza podatek VAT

® opisuje
bezgotowkowe

o opisuje formy
rozliczen
zagranicznych|

kosztow

e charakteryzuje
poszczegodlne rodzaje
marz,

e biegle dokonuje
kalkulacji ceny;
ustala wysoko$¢
marzy znanymi
metodami

e potrafi wypetnic¢
dokumenty obrotu
gotowkowego i
bezgotowkowego

e zna zasady obliczania
réznic kursowych

[Z komentarzem [EK1]:




Analiza ekonomiczna

e definiuje analizg
ckonomiczng; okresla
jej cel i wymienia
etapy prac
analitycznych

e wymienia i opisuje
znane metody analizy
ekonomicznej

e potrafi opisac cel ,
zakres i podstawowe
wskazniki pionowe;j i
poziomej analizy
bilansu i rachunku
zysku i strat

e zna wskazniki
ptynnosci finansowej

e zna wskazniki
rentownosci

e zna wskazniki
zadtuzenia

o Opisuje etapy prac
analitycznych

o dokonuje krotkiej
charakterystyki
metod analizy
ekonomicznej

o potrafi zastosowaé
metody AE do
rozwigzywania
prostych przyktadow

® 7na istot¢ i podziat
wskaznikow
stosowanych w
analizie wyjasnia, na
czym polega
rentownos¢
gospodarowania

o charakteryzuje
wskazniki ptynnosci

o stosuje metody
analizy ekonomicznej

o oblicza wskazniki
analityczne i je
interpretuje

e dokonuje analizy
pionowej i poziomej
bilansu; interpretuje
wyniki

o sprawnie dokonuje
obliczen
analitycznych,
wykorzystuje znane
metody AE do
rozwiazywania zadan
praktycznych

e poréwnuje wskazniki
ustalone w wyniku
analizy

* wykonuje ¢wiczenia
zwigzane z analiza
ekonomiczng i podaje
komentarze do
wynikow

e uzasadnia, jak mozna
przedstawi¢ wyniki
analizy ekonomicznej

® wyjasnia
konieczno$¢
dokonywania analizy
ekonomicznej w
dziatalnosci
podmiotu
gospodarczego

e analizuje i ocenia
sytuacje finansowa
firmy




