NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY
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Dzial I Badania marketingowe

NR ZS3-T-TOR-113/2017
Z. PRZEDMIOTU BADANIA MARKETINGOWE

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

dokonuje analizy
-metody analizy
rynku:
statystyczne,
bezposredniego
sondazu,

wie jakie sg zalety
1 wady stosowania
technik
bezposredniego
sondazu rynku
(badania
ankietowe,
panelowe,
obserwacja rynku,
badania
motywacyjne,
eksperyment
rynkowy).

- Zna Najnowsze
sposoby badania
skutecznos$ci

- dokonuje analizy
-metody analizy
rynku:
statystyczne,
bezposredniego
sondazu,

wie jakie sg zalety
1 wady stosowania
technik
bezposredniego
sondazu rynku
(badania
ankietowe,
panelowe,
obserwacja rynku,
badania
motywacyjne,
eksperyment
rynkowy).

- Zna Sposoby
badania
skutecznosci

- potrafi omowic
czynniki
ekonomiczne
(wielkos$¢
dochodow, ceny),
demograficzno-
socjologiczne
(wiek, pte¢,
rodzina,
przekonania)

i kulturowe
(tradycje,
Swiatopoglad,
potrzeby duchowe)
ksztaltujace
potrzeby

- wie czym jest
marketingowy
system informacji
rynkowej;

- zna zrédta
informacji

- podaje cel badan
marketingowych.
-wymienia cechy
badan marketingowych,
-podaje dziatania
marketingowe,

- wymienia zakres
badan rynku. ,

- wymienia zakres
badan
marketingowych,

- zna techniki
stosowane w
bezposrednim sondazu
rynku

- dokonuje podziatu
nabywcow
produktéw na rynku
- Zna sposoby
badania
skutecznosci
reklamy,

- wymienia zrodla
uswiadomienia sobie
przez nabywce potrzeb

zna podmioty rynku;

- wie co to jest rynek
docelowy.

-potrafi w miare
poprawnie analizowac
wskazniki reklamowe 1
wedtug nich
modyfikowac¢ swoje
plany.

- podaje etapy
badan marketingowych,

- wyjasnia pojecia:
wywiad, badania
ankietowe, obserwacja,
badania panelowe.
badania eksperymentalne
- sporzadza kwestionariusz
badan ankietowych,




reklamy
1 wykorzystuje je
w praktyce.
-buduje wlasne
kwestionariusze
1 badania.,
-potrafi
w atrakcyjny
sposob
zaprezentowac
wyniki swoich
badan,
-potrafi
drobiazgowo
analizowac
wskazniki
reklamowe
1 wedhug nich
modyfikowac
swoje plany,
- poréwnuje
zakres badan
rynku i badan
marketingowych,
-Wymienianie
1 charakteryzuje
metody doboru
jednostek do badan,

reklamy

1 wykorzystuje je
w praktyce,
-korzysta ze
znanych metod
badawczych

1 potrafi je
modyfikowac,
-potrafi bardzo
dobrze
zaprezentowac
wyniki swoich
badan,

-potrafi bardzo

dobrze analizowaé

wskazniki
reklamowe

1 wedtug nich
modyfikowac
swoje plany

rynkowej
- Zna sposoby
badania
skutecznos$ci
reklamy i1 czasem
wykorzystuje je
w praktyce.
-korzysta ze
znanych metod
badawczych,
-potrafi dobrze
zaprezentowac
wyniki swoich
badan.
-potrafi dobrze
analizowac
wskazniki
reklamowe
1 wedtug nich
modyfikowac
swoje plany,
-wymienia 1
charakteryzuje
- rodzaje badan
marketingowych
wyodrgbnionych na
podstawie
nastepujacych
kryteriow: zakres,
czestotliwosé
prowadzenia, sposob

-czasem korzysta
z metod
badawczych.
-potrafi prawidlowo
zaprezentowac
wyniki swoich
badan.,
-potrafi poprawnie
analizowac
wskazniki
reklamowe 1 wedtug
nich modyfikowac
swoje plany
-wymienia
rodzaje badan
marketingowych
wyodregbnionych na
podstawie
nastepujacych
kryteriow: zakres,
czestotliwose
prowadzenia, sposob
udzielania odpowiedzi
na postawione pytania,
zrddta pochodzenia
informacji
wykorzystywanych
w badaniach




na

zrodla

Dzial I1 Badania jakoSci i skutecznosci reklamy

udzielania odpowiedzi
postawione pytania,

pochodzenia
informacji
wykorzystywanych w
badaniach

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-potrafi interpretowac
wspolezynniki
efektywnosci reklam
oraz obliczac je

1 modyfikowac.
-wyniki prezentuje

W sposOb nienaganny

- podaje réznic¢ pomiedzy
skutecznoscig a
efektywnoscig reklamy,
- podaje i1 doktadnie

-potrafi interpretowac
wspolezynniki
efektywnosci reklam oraz
oblicza¢ je. Bardzo dobrze
prezentuje wyniki.

- podaje definicje
skutecznosci reklamy,

- podaje definicje
efektywnosci reklamy,
-podaje 1 doktadnie
opisuje metody badania

- wymienia i omawia
czynniki majace wptyw na
skutecznos¢
efektywnos$¢ badan
marketingowych
-potrafi interpretowac
wspotczynniki
efektywnosci reklam
oraz obliczac je.
Prezentuje wyniki.

- podaje definicje

- wymienia czynniki
wplywajace na
skuteczno$¢ 1 efektywnos¢
-potrafi interpretowac
wspotczynniki
efektywnosci reklam
oraz obliczac je ,

- podaje definicje
skutecznosci reklamy,
- podaje definicje
efektywnosci reklamy,

- Zna najwazniejsze
sposoby badania
skutecznosci reklamy,
--potrafi w miare
poprawnie interpretowac
wspolczynniki
efektywnosci reklam.

-zna pojecie skutecznosci 1
efektywnosci reklamy,




opisuje metody badania
skutecznosci
poszczegolnych rodzajow
reklamy,

-podaje 1 doktadnie
opisuje metody badania
efektywnosci
poszczegolnych rodzajow
reklamy,

- dokonuje wyboru
strategii na podstawie
swiadomos$ci marki,
-dobiera badania
zwigzane z reklamg przed
1 po zakonczeniu
kampanii,

efektywnosci
poszczegolnych rodzajow
reklamy,

efektywnosci reklamy,
-podaje metody badania
efektywnosci
poszczego6lnych rodzajow
reklamy,

-podaje i doktadnie
opisuje metody badania
skutecznos$ci
poszczegolnych rodzajow
reklamy,

-podaje metody badania
efektywnosci
poszczego6lnych rodzajow
reklamy,

-podaje i doktadnie
opisuje metody badania
skutecznos$ci
poszczegolnych rodzajow
reklamy,




