
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY II TECHNIKUM OPRACOWANE 
NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY

         NR ZS3-T-TOR-113/2017

Z PRZEDMIOTU BADANIA MARKETINGOWE

Dział I Badania marketingowe

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

- dokonuje analizy 
-metody analizy 
rynku: 
statystyczne, 
bezpośredniego 
sondażu, 

- wie jakie są zalety 
i wady stosowania 
technik 
bezpośredniego 
sondażu rynku 
(badania 
ankietowe, 
panelowe, 
obserwacja rynku, 
badania 
motywacyjne, 
eksperyment 
rynkowy).
- zna najnowsze 
sposoby badania 
skuteczności 

- dokonuje analizy 
-metody analizy 
rynku: 
statystyczne, 
bezpośredniego 
sondażu, 

- wie jakie są zalety 
i wady stosowania 
technik 
bezpośredniego 
sondażu rynku 
(badania 
ankietowe, 
panelowe, 
obserwacja rynku, 
badania 
motywacyjne, 
eksperyment 
rynkowy).
- zna sposoby 
badania 
skuteczności 

- potrafi omówić  
czynniki 
ekonomiczne 
(wielkość 
dochodów, ceny), 
demograficzno-
socjologiczne 
(wiek, płeć, 
rodzina, 
przekonania)
i kulturowe 
(tradycje, 
światopogląd, 
potrzeby duchowe) 
kształtujące 
potrzeby

- wie czym jest 
marketingowy 
system informacji 
rynkowej;

- zna źródła 
informacji 

- podaje cel badań 
marketingowych. 
-wymienia cechy 
badań marketingowych,
-podaje działania 
marketingowe, 
- wymienia zakres 
badań rynku. ,
- wymienia zakres 
badań 
marketingowych,
- zna techniki 
stosowane w 
bezpośrednim sondażu 
rynku
- dokonuje podziału 

nabywców 
produktów na rynku
- zna sposoby 
badania 
skuteczności 
reklamy,

- wymienia źródła 
uświadomienia sobie 
przez nabywcę potrzeb

- zna podmioty rynku;
- wie co to jest rynek 

docelowy.
 -potrafi w miarę 
poprawnie analizować 
wskaźniki reklamowe i 
według nich 
modyfikować swoje 
plany. 

-  p o d a j e  etapy    
badań marketingowych,
- wyjaśnia pojęcia: 
wywiad, badania 
ankietowe, obserwacja, 
badania panelowe. 
badania eksperymentalne
- sporządza kwestionariusz 
badań ankietowych,



reklamy 
i wykorzystuje je
w praktyce.  
-buduje własne 
kwestionariusze 
i badania.,
-potrafi 
w atrakcyjny 
sposób 
zaprezentować 
wyniki swoich 
badań,
-potrafi 
drobiazgowo 
analizować 
wskaźniki 
reklamowe 
i według nich 
modyfikować 
swoje plany, 
- porównuje 
zakres badań 
rynku i badań 
marketingowych,
-Wymienianie 
i charakteryzuje

     metody doboru  
jednostek do badań,

reklamy 
i wykorzystuje je 
w praktyce, 
-korzysta ze 
znanych metod 
badawczych 
i potrafi je 
modyfikować, 
-potrafi bardzo 
dobrze 
zaprezentować 
wyniki swoich 
badań,
-potrafi bardzo 
dobrze analizować 
wskaźniki 
reklamowe 
i według nich 
modyfikować 
swoje plany 

rynkowej
- Zna sposoby 
badania 
skuteczności 
reklamy i czasem 
wykorzystuje je 
w praktyce.  
-korzysta ze 
znanych metod 
badawczych, 
-potrafi dobrze 
zaprezentować 
wyniki swoich 
badań. 
-potrafi dobrze 
analizować 
wskaźniki 
reklamowe 
i według nich 
modyfikować 
swoje plany,
-wymienia  i 
charakteryzuje

- rodzaje badań 
marketingowych 

wyodrębnionych na 
podstawie 
następujących 
kryteriów: zakres, 
częstotliwość 
prowadzenia,  sposób 

-czasem korzysta 
z metod 
badawczych. 
-potrafi prawidłowo 
zaprezentować 
wyniki swoich 
badań.,
-potrafi poprawnie 
analizować 
wskaźniki 
reklamowe i według 
nich modyfikować 
swoje plany 
-wymienia  

rodzaje badań 
marketingowych 
wyodrębnionych na 
podstawie 
następujących 
kryteriów: zakres, 
częstotliwość 
prowadzenia,  sposób 
udzielania odpowiedzi 
na postawione pytania, 
źródła pochodzenia 
informacji 
wykorzystywanych 
w badaniach



udzielania odpowiedzi 
na 
postawione pytania, 
źródła 
pochodzenia 
informacji 
wykorzystywanych w 
badaniach

Dział II Badania jakości i skuteczności reklamy

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je 
i modyfikować.
 -wyniki prezentuje 
w sposób nienaganny
- podaje różnicę pomiędzy 
skutecznością a 
efektywnością reklamy,
- podaje i dokładnie 

-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam oraz 
obliczać je. Bardzo dobrze 
prezentuje wyniki.
- podaje definicje 
skuteczności reklamy,
- podaje definicję 
efektywności reklamy,
-podaje i dokładnie 
opisuje metody badania 

- wymienia i omawia 
czynniki mające wpływ na 
skuteczność 
efektywność badań 
marketingowych
-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je. 
Prezentuje wyniki.
- podaje definicję 

- wymienia czynniki 
wpływające na 
skuteczność i efektywność
-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je ,
- podaje definicje 
skuteczności reklamy,
- podaje definicję 
efektywności reklamy,

- zna najważniejsze 
sposoby badania 
skuteczności reklamy,
--potrafi w miarę 
poprawnie interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam. 
-zna pojęcie skuteczności i 
efektywności reklamy,



opisuje metody badania 
skutecznosci 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,
-podaje i dokładnie 
opisuje metody badania 
efektywności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,
- dokonuje wyboru 
strategii na podstawie 
świadomości marki,
-dobiera badania 
związane z reklamą przed 
i po zakończeniu 
kampanii,

efektywności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,

efektywności reklamy,
-podaje metody badania 
efektywności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,
-podaje i dokładnie 
opisuje metody badania 
skuteczności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,

-podaje metody badania 
efektywności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,
-podaje i dokładnie 
opisuje metody badania 
skuteczności 
poszczególnych rodzajów 
reklamy,


