
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY III TECHNIKUM OPRACOWANE NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY NR 

ZS3-T-TOR-98/2016 Z PRZEDMIOTU KAMPANIA REKLAMOWA 

OCENA CELUJĄCY OCENA BARDZO DOBRY OCENA DOBRY OCENA DOSTATECZNY OCENA DOPUSZCZAJĄCY 

- wyjaśnia podstawowe pojęcia: 

kampania reklamowa, media plan, 

brief, 

- wymienia i charakteryzuje 

etapy kampanii reklamowej, 

- dobiera odpowiednie do strategii 

reklamy medium, określa czynniki 

strategii reklamy, 

- określa cele komunikacji i ich 

charakter, 

- opisuje grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- opracowuje brief, 

- wskazuje zasady planowania 

reklamy w poszczególnych 

rodzajach mediów, 

- określa czas trwania emisji 

reklamy, określa zasady publikacji 

reklamy w mediach 

elektronicznych, 

- planuje reklamę w mediach, 

- opracowuje plan finansowy 

przebiegu kampanii reklamowej, 

- dokonuje oceny kosztów 

reklamowania w poszczególnych 

mediach, 

- ustala cenę reklamy zgodnie z 

podanymi wskaźnikami, 

- charakteryzuje rodzaje firm 

reklamowych, 

- wymienia rodzaje i opisuje 

zakres działalności firm 

reklamowych, 

- wymienia i opisuje zadania 

realizowane w poszczególnych 

działach w agencji reklamowej, 

- rozróżnia reklamę od 

propagandy, propagacji, informacji 

i dzieła sztuki, 

- wyjaśnia podstawowe pojęcia: 

kampania reklamowa, media plan, 

brief, 

- wymienia i charakteryzuje 

etapy kampanii reklamowej, 

- dobiera odpowiednie do strategii 

reklamy medium, określa czynniki 

strategii reklamy, 

- określa cele komunikacji i ich 

charakter, 

- opisuje grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- opracowuje brief, 

- wskazuje zasady planowania 

reklamy w poszczególnych 

rodzajach mediów, 

- określa czas trwania emisji 

reklamy, określa zasady publikacji 

reklamy w mediach 

elektronicznych, 

- planuje reklamę w mediach, 

- dokonuje oceny kosztów 

reklamowania w poszczególnych 

mediach, 

- ustala cenę reklamy zgodnie z 

podanymi wskaźnikami, 

- charakteryzuje rodzaje firm 

reklamowych, 

- wymienia i opisuje zadania 

realizowane w poszczególnych 

działach w agencji reklamowej, 

- rozróżnia reklamę od 

propagandy, propagacji, informacji 

i dzieła sztuki, 

- wymienia zasady określone w 

kodeksie etyki reklamy, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej przepisy prawa 

ogólnego i szczegółowego, 

- wyjaśnia podstawowe pojęcia: 

kampania reklamowa, media plan, 

brief, 

- wymienia i charakteryzuje 

etapy kampanii reklamowej, 

- dobiera odpowiednie do strategii 

reklamy medium, określa czynniki 

strategii reklamy, 

- określa cele komunikacji i ich 

charakter, 

- opisuje grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- opracowuje brief, 

- planuje reklamę w mediach, 

dokonuje oceny kosztów 

reklamowania w poszczególnych 

mediach, 

- ustala cenę reklamy zgodnie z 

podanymi wskaźnikami, 

- wymienia i opisuje zadania 

realizowane w poszczególnych 

działach w agencji reklamowej, 

- wymienia zasady określone w 

kodeksie etyki reklamy, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej przepisy prawa 

ogólnego i szczegółowego, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej aspekty prawa 

autorskiego, 

- opisuje udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazuje funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- określa zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- wyjaśnia podstawowe pojęcia: 

kampania reklamowa, media plan, 

brief, 

- wymienia i charakteryzuje 

etapy kampanii reklamowej, 

- dobiera odpowiednie do strategii 

reklamy medium, określa czynniki 

strategii reklamy, 

- określa cele komunikacji i ich 

charakter, 

- opisuje grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- opracowuje brief 

- planuje reklamę w mediach, 

- wymienia i opisuje zadania 

realizowane w poszczególnych 

działach w agencji reklamowej, 

- wymienia zasady określone w 

kodeksie etyki reklamy, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej przepisy prawa 

ogólnego i szczegółowego, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej aspekty prawa 

autorskiego, 

- opisuje udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazuje funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- określa zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- określa cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- rozróżnia pojęcia skuteczności 

(dotarcie) i efektywności (zmiana 

postaw) reklamy, 

- wyjaśnia podstawowe pojęcia: 

kampania reklamowa, media plan, 

brief, 

- wymienia i charakteryzuje 

etapy kampanii reklamowej, 

- dobiera odpowiednie do strategii 

reklamy medium, określa czynniki 

strategii reklamy, 

- opisuje grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- opracowuje brief, 

- określa czas trwania emisji 

reklamy, określa zasady publikacji 

reklamy w mediach 

elektronicznych, 

- planuje reklamę w mediach, 

- wymienia i opisuje zadania 

realizowane w poszczególnych 

działach w agencji reklamowej, 

- wskazuje funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- rozróżnia pojęcia skuteczności 

(dotarcie) i efektywności (zmiana 

postaw) reklamy, 

- wymienia metody i techniki 

badań skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- wymienia wskaźniki 

skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- interpretuje wyniki badań 

skuteczności i efektywności 

kampanii reklamowej, 

- ocenia efekty i korzyści 

kampanii reklamowej, 

- ocenia wpływ reklamy na 

wielkość sprzedaży, 

 



- wymienia zasady określone w 

kodeksie etyki reklamy, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej przepisy prawa 

ogólnego i szczegółowego, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej aspekty prawa 

autorskiego, 

- opisuje udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazuje funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wymienia organizacje branżowe 

i identyfikuje ich główne obszary 

działania, 

- określa zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- określa cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- rozróżnia pojęcia skuteczności 

(dotarcie) i efektywności (zmiana 

postaw) reklamy, 

- wymienia metody i techniki 

badań skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- wymienia wskaźniki 

skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- dobiera metody i techniki 

umożliwiające zbieranie danych 

służących do analizy skuteczności i 

efektywności kampanii 

reklamowej, 

- oblicza wskaźniki skuteczności i 

efektywności reklamy, 

- dokonuje analizy wyników 

badań skuteczności i efektywności 

kampanii reklamowej, 

- określa specyficzne dla branży 

reklamowej aspekty prawa 

autorskiego, 

- opisuje udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazuje funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wymienia organizacje branżowe 

i identyfikuje ich główne obszary 

działania, 

- określa zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- określa cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- rozróżnia pojęcia skuteczności 

(dotarcie) i efektywności (zmiana 

postaw) reklamy, 

- wymienia metody i techniki 

badań skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- wymienia wskaźniki 

skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- oblicza wskaźniki skuteczności i 

efektywności reklamy, 

- dokonuje interpretacji wyników 

dostępnych badań rynku reklamy, 

- interpretuje wyniki badań 

skuteczności i efektywności 

kampanii reklamowej, 

- ocenia skuteczność i 

efektywność kampanii reklamowej 

na podstawie założonych 

wskaźników, 

- ocenia skuteczność przekazu 

reklamowego na podstawie 

opracowanych wniosków z 

badania, 

- ocenia efekty i korzyści 

kampanii reklamowej, 

- określa cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- rozróżnia pojęcia skuteczności 

(dotarcie) i efektywności (zmiana 

postaw) reklamy, 

- wymienia metody i techniki 

badań skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- wymienia wskaźniki 

skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- dokonuje interpretacji wyników 

dostępnych badań rynku reklamy, 

- interpretuje wyniki badań 

skuteczności i efektywności 

kampanii reklamowej, 

- ocenia skuteczność przekazu 

reklamowego na podstawie 

opracowanych wniosków z 

badania, 

- ocenia efekty i korzyści 

kampanii reklamowej, 

- ocenia wpływ reklamy na 

wielkość sprzedaży, 

- identyfikuje czynniki 

wpływające na skuteczność działań 

reklamowych, 

 

- wymienia metody i techniki 

badań skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- wymienia wskaźniki 

skuteczności i efektywności 

reklamy, 

- ocenia skuteczność i 

efektywność kampanii reklamowej 

na podstawie założonych 

wskaźników, 

- ocenia efekty i korzyści 

kampanii reklamowej, 

- ocenia wpływ reklamy na 

wielkość sprzedaży, 

- identyfikuje czynniki 

wpływające na skuteczność działań 

reklamowych, 

 



- sporządza wnioski z badań 

dotyczących oceny jakości oraz 

skuteczności prowadzonej reklamy, 

- dokonuje interpretacji wyników 

dostępnych badań rynku reklamy, 

- interpretuje wyniki badań 

skuteczności i efektywności 

kampanii reklamowej, 

- ocenia skuteczność i 

efektywność kampanii reklamowej 

na podstawie założonych 

wskaźników, 

- ocenia skuteczność przekazu 

reklamowego na podstawie 

opracowanych wniosków z 

badania, 

- ocenia efekty i korzyści 

kampanii reklamowej, 

- ocenia wpływ reklamy na 

wielkość sprzedaży, 

- identyfikuje czynniki 

wpływające na skuteczność działań 

reklamowych, 

 

- ocenia wpływ reklamy na 

wielkość sprzedaży, 

- identyfikuje czynniki 

wpływające na skuteczność działań 

reklamowych, 

 

 

 

 

 


