KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY |1l TECHNIKUM OPRACOWANE NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY NR
ZS3-T-TOR-98/2016 Z PRZEDMIOTU KAMPANIA REKLAMOWA

OCENA CELUJACY

OCENA BARDZO DOBRY

OCENA DOBRY

OCENA DOSTATECZNY

OCENA DOPUSZCZAJACY

- wyjasnia podstawowe pojecia:
kampania reklamowa, media plan,
brief,

- wymienia i charakteryzuje
etapy kampanii reklamowej,

- dobiera odpowiednie do strategii
reklamy medium, okre$la czynniki
strategii reklamy,

- okresla cele komunikacji i ich
charakter,

- opisuje grupe docelowa dziatan
komunikacyjnych,

- opracowuje brief,

- wskazuje zasady planowania
reklamy w poszczegdlnych
rodzajach mediow,

- okre$la czas trwania emisji
reklamy, okresla zasady publikacji
reklamy w mediach
elektronicznych,

- planuje reklam¢ w mediach,

- opracowuje plan finansowy
przebiegu kampanii reklamowej,

- dokonuje oceny kosztow
reklamowania w poszczegdlnych
mediach,

- ustala ceng reklamy zgodnie z
podanymi wskaznikami,

- charakteryzuje rodzaje firm
reklamowych,

- wymienia rodzaje i opisuje
zakres dziatalno$ci firm
reklamowych,

- wymienia i opisuje zadania
realizowane w poszczegdlnych
dziatach w agencji reklamowej,

- rozréznia reklame od
propagandy, propagacji, informacji
i dziela sztuki,

- wyjasnia podstawowe pojecia:
kampania reklamowa, media plan,
brief,

- wymienia i charakteryzuje
etapy kampanii reklamowej,

- dobiera odpowiednie do strategii
reklamy medium, okres$la czynniki
strategii reklamy,

- okresla cele komunikacji i ich
charakter,

- opisuje grup¢ docelowg dziatan
komunikacyjnych,

- opracowuje brief,

- wskazuje zasady planowania
reklamy w poszczegolnych
rodzajach mediow,

- okres$la czas trwania emisji
reklamy, okresla zasady publikacji
reklamy w mediach
elektronicznych,

- planuje reklam¢ w mediach,

- dokonuje oceny kosztow
reklamowania w poszczegolnych
mediach,

- ustala ceng reklamy zgodnie z
podanymi wskaznikami,

- charakteryzuje rodzaje firm
reklamowych,

- wymienia i opisuje zadania
realizowane w poszczegdlnych
dziatach w agencji reklamowej,

- rozréznia reklame od
propagandy, propagacji, informacji
i dziela sztuki,

- wymienia zasady okre$lone w
kodeksie etyki reklamy,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej przepisy prawa
ogoblnego i szczegdtowego,

- wyjasnia podstawowe pojecia:
kampania reklamowa, media plan,
brief,

- wymienia i charakteryzuje
etapy kampanii reklamowej,

- dobiera odpowiednie do strategii
reklamy medium, okresla czynniki
strategii reklamy,

- okresla cele komunikacji i ich
charakter,

- opisuje grupe docelowa dziatan
komunikacyjnych,

- opracowuje brief,

- planuje reklam¢ w mediach,
dokonuje oceny kosztow
reklamowania w poszczegdlnych
mediach,

- ustala ceng reklamy zgodnie z
podanymi wskaznikami,

- wymienia i opisuje zadania
realizowane w poszczegolnych
dziatach w agencji reklamowej,

- wymienia zasady okreslone w
kodeksie etyki reklamy,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej przepisy prawa
ogolnego i szczegdlowego,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej aspekty prawa
autorskiego,

- opisuje udziat reklamy w
budowaniu wynikow
makroekonomicznych,

- wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i
ushugi,

- okre$la zadania reklamy w
biznesie i marketingu,

- wyjasnia podstawowe pojecia:
kampania reklamowa, media plan,
brief,

- wymienia i charakteryzuje
etapy kampanii reklamowej,

- dobiera odpowiednie do strategii
reklamy medium, okresla czynniki
strategii reklamy,

- okresla cele komunikacji i ich
charakter,

- opisuje grupe docelowg dziatan
komunikacyjnych,

- opracowuje brief

- planuje reklam¢ w mediach,

- wymienia i opisuje zadania
realizowane w poszczegblnych
dziatach w agencji reklamowej,

- wymienia zasady okre$lone w
kodeksie etyki reklamy,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej przepisy prawa
ogoblnego i szczegdtowego,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej aspekty prawa
autorskiego,

- opisuje udziat reklamy w
budowaniu wynikow
makroekonomicznych,

- wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i
ushugi,

- okreéla zadania reklamy w
biznesie i marketingu,

- okresla cele biznesowe i
marketingowe dziatan
reklamowych,

- rozr6znia pojecia skutecznosci
(dotarcie) i efektywnoS$ci (zmiana
postaw) reklamy,

- wyjasnia podstawowe pojecia:
kampania reklamowa, media plan,
brief,

- wymienia i charakteryzuje
etapy kampanii reklamowej,

- dobiera odpowiednie do strategii
reklamy medium, okresla czynniki
strategii reklamy,

- opisuje grupe docelowg dziatan
komunikacyjnych,

- opracowuje brief,

- okresla czas trwania emisji
reklamy, okresla zasady publikacji
reklamy w mediach
elektronicznych,

- planuje reklam¢ w mediach,

- wymienia i opisuje zadania
realizowane w poszczeg6lnych
dziatach w agencji reklamowej,

- wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i
ushugi,

- rozr6znia pojgcia skuteczno$ci
(dotarcie) i efektywno$ci (zmiana
postaw) reklamy,

- wymienia metody i techniki
badan skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- wymienia wskazniki
skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- interpretuje wyniki badan
skutecznosci i efektywnosci
kampanii reklamowej,

- ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej,

- ocenia wpltyw reklamy na
wielko$¢ sprzedazy,




- wymienia zasady okre§lone w
kodeksie etyki reklamy,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej przepisy prawa
ogolnego i szczegdlowego,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej aspekty prawa
autorskiego,

- opisuje udziat reklamy w
budowaniu wynikow
makroekonomicznych,

- wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i
ustugi,

- wymienia organizacje branzowe
i identyfikuje ich gtowne obszary
dziatania,

- okre$la zadania reklamy w
biznesie i marketingu,

- okresla cele biznesowe i
marketingowe dziatan
reklamowych,

- rozrdéznia pojecia skuteczno$ci
(dotarcie) i efektywno$ci (zmiana
postaw) reklamy,

- wymienia metody i techniki
badan skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- wymienia wskazniki
skutecznosci 1 efektywnos$ci
reklamy,

- dobiera metody i techniki
umozliwiajace zbieranie danych
stuzacych do analizy skutecznosci i
efektywnosci kampanii
reklamoweyj,

- oblicza wskazniki skuteczno$ci i
efektywnosci reklamy,

- dokonuje analizy wynikow
badan skutecznosci i efektywnosci
kampanii reklamowej,

- okresla specyficzne dla branzy
reklamowej aspekty prawa
autorskiego,

- opisuje udziat reklamy w
budowaniu wynikow
makroekonomicznych,

- wskazuje funkcje reklamy w
kreowaniu popytu na towary i
ustugi,

- wymienia organizacje branzowe
i identyfikuje ich gtéwne obszary
dziatania,

- okres$la zadania reklamy w
biznesie i marketingu,

- okresla cele biznesowe i
marketingowe dzialan
reklamowych,

- rozrdznia pojecia skuteczno$ci
(dotarcie) i efektywno$ci (zmiana
postaw) reklamy;,

- wymienia metody i techniki
badan skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- wymienia wskazniki
skutecznosci 1 efektywnosci
reklamy,

- oblicza wskazniki skutecznosci i
efektywnosci reklamy,

- dokonuje interpretacji wynikow
dostepnych badan rynku reklamy,
- interpretuje wyniki badan
skutecznosci 1 efektywnosci
kampanii reklamowej,

- ocenia skutecznos$¢ i
efektywnos$¢ kampanii reklamowej
na podstawie zatozonych
wskaznikow,

- ocenia skuteczno$¢ przekazu
reklamowego na podstawie
opracowanych wnioskow z
badania,

- ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej,

- okresla cele biznesowe i
marketingowe dziatan
reklamowych,

- rozroznia pojecia skuteczno$ci
(dotarcie) i efektywnosci (zmiana
postaw) reklamy,

- wymienia metody i techniki
badan skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- wymienia wskazniki
skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- dokonuje interpretacji wynikow
dostepnych badan rynku reklamy,
- interpretuje wyniki badan
skutecznosci 1 efektywnos$ci
kampanii reklamowej,

- ocenia skuteczno$¢ przekazu
reklamowego na podstawie
opracowanych wnioskow z
badania,

- ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej,

- ocenia wptyw reklamy na
wielko$¢ sprzedazy,

- identyfikuje czynniki
wplywajace na skutecznos¢ dziatan
reklamowych,

- wymienia metody i techniki
badan skutecznosci i efektywnos$ci
reklamy,

- wymienia wskazniki
skutecznosci i efektywnosci
reklamy,

- ocenia skuteczno$¢ i
efektywno$¢ kampanii reklamowej
na podstawie zatozonych
wskaznikow,

- ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej,

- ocenia wptyw reklamy na
wielkos¢ sprzedazy,

- identyfikuje czynniki
wplywajace na skutecznos¢ dziatan
reklamowych,




- sporzadza wnioski z badan
dotyczacych oceny jakosci oraz
skutecznosci prowadzonej reklamy,
- dokonuje interpretacji wynikow
dostepnych badan rynku reklamy,
- interpretuje wyniki badan
skutecznosci i efektywnosci
kampanii reklamowej,

- ocenia skuteczno$¢ i
efektywnos¢ kampanii reklamowe;j
na podstawie zalozonych
wskaznikow,

- ocenia skuteczno$¢ przekazu
reklamowego na podstawie
opracowanych wnioskow z
badania,

- ocenia efekty i korzysci
kampanii reklamowej,

- ocenia wptyw reklamy na
wielko$¢ sprzedazy,

- identyfikuje czynniki
wplywajace na skuteczno$¢ dziatan
reklamowych,

- ocenia wptyw reklamy na
wielko$¢ sprzedazy,

- identyfikuje czynniki
wplywajace na skuteczno$¢ dziatan
reklamowych,




