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Z. PRZEDMIOTU ORGANIZACJA REKLAMY

Dzial I Sprzedaz produktow i uslug reklamowaych

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

- zna wszystkie, takze
niestandardowe
rodzaje produktow

1 ustug reklamowych.
-potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac jezyka
branzowego.
-sporzadza kompletng
1 atrakcyjng wizualnie
oferte, potrafi nazwac
jej elementy

1 wskaza¢ celowos¢
ich uzycia.

- definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wskaza¢ jej cechy
oraz dopasowac do

-zna podstawowe
oraz niestandardowe
rodzaje produktow

1 ustug reklamowych.
-potrafi je
scharakteryzowac

z przewaga jezyka
branzowego.
-sporzadza kompletng
oferte handlowa

1 reklamowa, potrafi
nazwac jej elementy 1
wskaza¢ zasadnos¢
ich uzycia.

-definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wymienic¢ jej cechy

1 dopasowa¢ do nich

- zna podstawowe
rodzaje produktow

i ushug reklamowych
a takze wymienia
niektore
niestandardowe.
-potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac czesto
jezyka branzowego.
-sporzadza dobrg
ofert¢ handlowa

i reklamowa, potrafi
nazwac jej elementy
1 wskaza¢ zasadno$¢
ich uzycia.

- definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac

-zna podstawowe rodzaje
produktow i ushug
reklamowych.

-potrafi je
scharakteryzowac
wlasnymi stowami
uzywajac czasem takze
poje¢ z jezyka
branzowego.

-sporzadza poprawng
oferte handlowa

i reklamowa, potrafi
wskazac 1 nazwac jej
elementy,

-definiuje grupe
docelowg i potrafi
prawidtowo dopasowac
do niej oferte reklamowa.
-potrafi prawidlowo

-zna wigkszos$¢
podstawowych
rodzajow produktow
1 ustug reklamowych.
-potrafi je
scharakteryzowac
wlasnymi stowami.
-wie jak stworzy¢

W miar¢ poprawna
oferte handlowg 1
reklamow3.

- definiuje grupe
docelowg i potrafi

w miar¢ prawidlowo
dopasowac¢ do niej
oferte reklamowa

- potrafi w miare
plynnie zaprezentowac
oferte reklamowa




niej ofert¢ reklamowa

ofertg reklamowa,

1 dopasowac¢ do nie;j

zaprezentowac swoja

wykazujac - prezentuje swoj3 oferte reklamowa. oferte reklamowa

Innowacyjne oferte - prezentuje

podejscie. prawidtowoswoja

oferte

Dzial 11 Dzialania marketingowe w reklamie

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry |Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy

- zna definicje - zna definicje - zna zadania - zna podstawowe - zna definicj¢
planu marketingu planu marketingu komorek zatozenia koncepcji zarzadzania
firmy firmy organizacyjnych nowoczesnego marketingowego,

- umie przedstawi¢ |- umie przedstawi¢ zajmujacych si¢ marketingu, - zna definicj¢
ewolucje roli ewolucje roli marketingiem w |- zna przyklady strategii
marketingu, marketingu, przedsigbiorstwie, praktyk naruszajacych marketingowej,

- dokona oceny - dokona oceny - znarodzaje zbiorowe interesy - wie naczym
portfela portfela strategii konsumentow; ustawy polega planowanie
sprzedazy, sprzedazy, marketingowych, okreslajace praktyki strategiczne

- omowina - omoOwina - zna definicje naruszajace zorientowane na
przyktadzie przyktadzie planu indywidualne interesy rynek,
elementy planu elementy planu marketingowego; konsumentow, - zna definicj¢ planu
marketingowego, marketingowego, elementy planu -zna definicje planu marketingowego;

- sporzadzi - sporzadzi marketingowego; marketingowego; elementy planu
przykladowy plan przykladowy plan wie, co to jest elementy planu marketingowego;
przedsiebiorstwa przedsigbiorstwa efekt marketingowego; wie, wie, co to jest efekt

synergetyczny, co to jest efekt synergetyczny,

synergetyczny,




Dzial 111 Wspoélpraca z agencjq reklamowg

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-potrafi wymienié¢

1 szczegdlowo opisac
dzialy agencji
reklamowych. -potrafi
wskaza¢ zakres
obowiazkow
poszczegolnych 0sob
zatrudnionych w dziatach
i uzywa ich branzowych
nazw.

-potrafi wymienié
przyktady polskich

1 zagranicznych agencji
reklamowych oraz poda¢
przyklady ich
najwigkszych realizacji.

-potrafi wymieni¢ i bardzo
dobrze opisac dziaty
agencji reklamowych.
-potrafi wskaza¢ zakres
obowigzkow
poszczegolnych 0sob
zatrudnionych w dziatach
1 zna ich branzowe nazw.
-potrafi wymieni¢ kilka
przyktadow polskich

1 zagranicznych agencji
reklamowych 1 poda¢ cho¢
jeden przyktad ich
realizacji.

-potrafi wymieni¢ i dobrze
opisa¢ dziaty agencji
reklamowych.

-potrafi wskaza¢ zakres
obowigzkow
poszczegolnych 0sob
zatrudnionych w dziatach.
-potrafi wymieni¢ kilka
przyktadow polskich i
zagranicznych agencji
reklamowych.

-potrafi wymieni¢

1 poprawnie opisa¢ dziaty
agencji reklamowych.
-potrafi wskaza¢ zakres
obowiazkdéw niektorych
0s0b zatrudnionych w
dziatach.

-potrafi wymienic¢ kilka
przyktadéw polskich
reklamowych

-potrafi wymieni¢
najwigksze dzialy agencji
reklamowych

-potrafi ogolnie omowic¢
ich najwazniejsze zadnia
-potrafi wymieni¢ cho¢
jeden przyktad Polskiej
agencji reklamowej




Dzial IV Prawo i etyka w reklamie

z zakresu prawa
prasowego, zasad
reklamowania w TV

i radio, regulacje prawne
reklamy zewnetrznej

oraz przepisy dotyczace
reklamowania wybranych
produktow;

-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksoéw
etycznych w reklamie, -
charakteryzuje
podstawowe obszary
dziatalnosci gospodarcze;j
regulowane przepisami
kodeksu etyki reklamy,
-omoéwia techniki
oddziatywania reklamy
przy uzyciu dzieci,
-omowia przyktady
nieetycznych reklam,
-omowia etapy budowania

z zakresu prawa
prasowego, zasad
reklamowania w TV

i radio, regulacje prawne
reklamy zewnetrznej

oraz przepisy dotyczace
reklamowania wybranych
produktow;

-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksoéw
etycznych w reklamie, -
charakteryzuje
podstawowe obszary
dziatalnos$ci gospodarczej
regulowane przepisami
kodeksu etyki reklamy,

- wymienia przyklady
reklamy naruszajace
zasady etyczne.

-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksow
etycznych w reklamie,

- charakteryzuje
podstawowe obszary
dziatalnosci gospodarczej
regulowane przepisami
kodeksu etyki reklamy,

- wymienia przyklady
reklamy naruszajace
zasady etyczne.

kodeksu etyki reklamy,
-wymienia przyktady
reklamy naruszajace
zasady etyczne.

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy
-przedstawia zagadnienia |-przedstawia zagadnienia |-wymienia przyktady - wymienia zasady - definiuje etyke reklamy,
z zakresu nieuczciwej z zakresu nieuczciwej poznanych rodzajow funkcjonowania kodeksow | - wymieni¢ istote
konkurencji, , prawa konkurencji, , prawa reklam, etycznych w reklamie, spoleczne;j

bilansowego bilansowego - przedstawia - charakteryzuje odpowiedzialnosci

1 podatkowego oraz prawa |1 podatkowego oraz prawa | charakterystyke podstawowe obszary przedsigbiorstw, -
autorskiego; autorskiego; poznanych reklam dziatalnos$ci gospodarczej |wymienia podstawowe

- przedstawia zagadnienia |- przedstawia zagadnienia |w oparciu o przykilady. regulowane przepisami problemy etyczne

w reklamie,

- przestawia wizerunek
kobiety, mezczyzny
oraz dziecka w reklamie.




przekazu reklamowego,
oceni¢ opierajac si¢ na
przyktadach r6znych
przekazow reklamowych,




