KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY IV TECHNIKUM OPRACOWANE

NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY

NR ZS3-T-TOR-98/2016
Z. PRZEDMIOTU ORGANIZACJA REKLAMY

Dzial I Reklama wsrod podstawowych narze¢dzi promocji

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-zna cechy 1 sktadniki
ztozonego przekazu
reklamowego, potrafi
je fachowo
przeanalizowaé

1 omowic.

-potrafi stworzy¢
chwytliwy slogan
opierajac si¢ na
wlasnej inwencji

1 wytycznych
projektu.

- zna podstawowe

1 niestandardowe
narzedzia promocji,
potrafi je
scharakteryzowac

z uzyciem jezyka
branzowego

oraz wskaza¢ ich

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu
reklamowego, potrafi
je bardzo dobrze
przeanalizowac

1 omowic.

-potrafi stworzy¢
bardzo dobry slogan
opierajac si¢ na
wlasnej inwencji 1
wytycznych projektu,
-zna podstawowe
oraz wigkszos$¢
niestandardowych
narzedzi promocji,
potrafi je
scharakteryzowac

z przewagg jezyka
branzowego

oraz wskaza¢ ich

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu
reklamowego, potrafi
je prawidtowo
przeanalizowac 1
omowic.

-potrafi stworzy¢
dobry slogan
opierajac si¢ na
wytycznych projektu,
-zna podstawowe
oraz niektore
niestandardowe
narze¢dzia promocji,
potrafi je
scharakteryzowac

Z czgstym uzyciem
jezyka branzowego
oraz wskaza¢ ich
zastosowanie.

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je omowic.
-potrafi stworzy¢
poprawny slogan
opierajac si¢ na
wytycznych projektu,
-zna podstawowe oraz
niektdre niestandardowe
narzedzia promocji,
potrafi je
scharakteryzowac oraz
wskaza¢ ich
zastosowanie.

-potrafi prawidlowo
dobra¢ narzedzie
promoc;ji do produktu.
-zna pojecie marketingu
mix 1 potrafi zastosowac
je w praktyce

-zna cechy 1 sktadniki
prostego przekazu
reklamowego.

- potrafi stworzy¢
prosty slogan wedlug
wytycznych ,

-zna podstawowe
narzedzia promocji

1 potrafi wskazac ich
zastosowanie

-potrafi w miare
prawidtowo dobrac
narzedzie promocji do
produktu.




zastosowanie

- potrafi prawidlowo
dobra¢ narzedzie
promocji do

zastosowanie

- potrafi prawidtowo
dobra¢ narzedzie
promocji do produktu

-potrafi prawidtowo
dobra¢ narzedzie
promocji do produktu
1 uzasadni¢ swoj

oraz przeanalizowaé

produktu, 1 przeanalizowaé swoj | wybor.

przeanalizowac wybor. -dobrze zna pojecie

1 uzasadni¢ swoj -ma rozeznanie marketingu mix 1

wybor. w $Swiatowym rynku | potrafi zastosowac je

-wykazuje znajomo$¢ | promocji. w praktyce

najnowszych trendow |-bardzo dobrze zna | oraz planujac

w zakresie promocji. |pojecie marketingu | dziatania.

-doskonale zna mix 1 potrafi

pojecie marketingu | zastosowac je w

mix 1 potrafi praktyce planujac

zastosowac je 1 analizujac dziatania.

w praktyce

profesjonalnie

analizujac 1 planujac

dziatania.

Dzial I1 Podstawy strategii reklamowej

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry |Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy

- zna strukture - zna strukture - zna strukture - zna strukture strategii |- zna strukture
strategii strategii strategii reklamowej, potrafi strategii
reklamowej, reklamowej, reklamowej, poprawnie ja reklamowe;j
potrafi fachowo o potrafi o nigj potrafi ja dobrze analizowac. 1 potrafi
niej dyskutowac, dyskutowac, analizowac. -zna czynniki przeanalizowac ja
1 przeanalizowac 1 bardzo dobrze -zna czynniki wplywajace na wybor bez wigkszych




Jja.

-zna czynniki
wplywajace na
wybor strategii
reklamowe;j

1 potrafi
proponowac
autorskie
rozwigzania.
-zna zroznicowane
strategie
reklamowe

oraz potrafi
tworzy¢ wilasne.
-potrafi
przygotowac
rozbudowany plan
strategii reklamy
wykorzystujac
zréznicowane
kanaty medialne.

analizowac ja.
-zna czynniki
wplywajace na
wybor strategii
reklamowe;j

1 potrafi
proponowac
alternatywne
rozwigzania.

-zna zrdznicowane
strategie
reklamowe,
potrafi je
modyfikowac.
-potrafi
przygotowac
rozbudowany plan
strategii reklamy.

wplywajace na
wybor strategii
reklamowej 1
potrafi je omowic.
-zna podstawowe
strategie
reklamowe,
potrafi je
modyfikowac.
-potrafi
przygotowac
dobry plan
strategii reklamy

strategii reklamowe;j
1 potrafi w miare

poprawnie je omoOwic.

- zna podstawowe
strategie reklamowe,
potrafi je omowic.
-potrafi przygotowac
poprawny plan
strategii reklamy.

btedow.

-potrafi nazwac
wazniejsze czynniki
wplywajace na
wybor strategii
reklamowe;j.

-zna podstawowe
strategie
reklamowe.

- potrafi
przygotowac

W miar¢ poprawny
sposob plan
strategii reklamy
korzystajac

z wytycznych

1 wskazowek
nauczyciela.

Dzial 111 Cele kampanii reklamowe;j

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-potrafi dokona¢
szczegOlowej ej analizy
produktu i zaprezentowac
ja w atrakcyjnej formie.

-potrafi dokona¢ bardzo
dobrej analizy produktu
1 zaprezentowac ja.
-rozroznia pojecia

-potrafi dokona¢ dobrej
analizy produktu i
poprawnie zaprezentowac

Ja.

-potrafi dokonaé
poprawnej analizy
produktu.
-rozroznia pojecia

-potrafi dokona¢ w miare
prawidtowej analizy
produktu

-rozroznia pojecia




-rozrdznia pojecia
tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich elementy
oraz charakterystyke,
potrafi dobra¢ je do
potrzeb klienta.

-potrafi stworzy¢ ztozong
koncepcje kampanii
reklamowe;j.

-w projektach opiera si¢
na wskaznikach, ktore
szczegbdtowo analizuje,
potrafi tworzy¢ wlasne
analizy.

-tworzy autorski plan

1 budzet kampanii
reklamowej dostosowany
do potrzeb klienta, potrafi
go modyfikowaé w razie
potrzeby

tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich elementy
oraz charakterystyke.
-potrafi stworzy¢ ztozona
koncepcj¢ kampanii
reklamowe;.

-w projektach opiera si¢
na wskaznikach, ktore
bardzo dobrze analizuje.
-tworzy plan i budzet
kampanii reklamowe;j
dostosowany do potrzeb
klienta.

-rozrdznia pojecia
tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich elementy,
potrafi w miar¢ dobrze
opisac.

-potrafi stworzy¢
koncepcje kampanii
reklamowe;.

-w projektach opiera si¢
na wskaznikach, ktore
dobrze analizuje.

- tworzy plan i budzet
kampanii reklamowej
modyfikujgc znane wzorce

tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich elementy.
-potrafi stworzy¢
koncepcje kampanii
reklamowe;j.

-w projektach opiera si¢
na wskaznikach, ktore
prawidtowo analizuje.
-tworzy poprawny plan
1 budzet kampanii
reklamowej nieznacznie
modyfikujac znane wzorce

tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich
najwazniejsze elementy.
-potrafi stworzy¢ prosta
koncepcj¢ kampanii
reklamowej bez
wiekszych btedow

-w projektach opiera si¢
na wskaznikach, ktore
w miarg prawidtowo
analizuje.

-tworzy w miarg
poprawny plan 1 budzet
kampanii reklamowe;j
wedlug znanych wzorcow.

Dzial IV Modele oddzialywania przekazu reklamowego na konsumenta

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
-potrafi je analizowaé
oraz uzywac¢ w praktyce.
-potrafi na konkretnych

-zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
-potrafi je bardzo dobrze
analizowac.

-potrafi na przyktadach

-zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
-potrafi je dobrze
analizowac.

-potrafi wskaza¢ wptyw

-zna podstawowe zasady
psychologii zachowan
konsumentow,

-potrafi je poprawnie
analizowac.

-zna podstawowe zasady
psychologii zachowan
konsumentow.

-potrafi z niewielkimi
btedami omowi¢ wplyw




przyktadach wskazac
wplyw psychologii na

wskaza¢ wplyw
psychologii na procesy

psychologii na procesy
zakupowe 1 poprawnie

-zna wplyw psychologii
na procesy zakupowe

psychologii na procesy
zakupowe 1 wymieni¢

procesy zakupowe zakupowe 1 dobrze przeanalizowac jego 1 poprawnie wymienia najwazniejsze jego

1 szczegdlowo przeanalizowac jego mechanizmy. jego mechanizmy. mechanizmy.
przeanalizowac jego mechanizmy. -zna rol¢ emocji -zna rol¢ emocji -potrafi opowiedzie¢ o roli
mechanizmy. -zna role emocji w w reklamie, potrafi poda¢ |w reklamie, potrafi emocji w reklamie
-zna rolg emocji w reklamie, potrafi ja przyktady jej przeanalizowa¢ przyktad

reklamie, potrafi ja wykorzysta¢ w procesie | wykorzystania. jej wykorzystania.

swiadomie wykorzysta¢ | projektowania reklam

w procesie projektowania

reklam

Dzial V Charakterystyka przekazu reklamowego

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy

-zna cechy 1 sktadniki
ztozonego przekazu
reklamowego, potrafi je
fachowo przeanalizowac
1 omoOwic.

-potrafi stworzy¢
chwytliwy slogan
opierajac si¢ na wlasnej
inwencji 1 wytycznych
projektu.

-potrafi oceni¢ zdjecie
reklamowe pod katem
graficznym.

- potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy uzywajac
jezyka branzowego.

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je bardzo dobrze
przeanalizowac 1 omowic.
-potrafi stworzy¢ bardzo
dobry slogan opierajac si¢
na wlasnej inwencji 1
wytycznych projektu.
-potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy czegsto
uzywajac pojec¢ z zakresu
jezyka branzowego.

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je prawidlowo

przeanalizowac 1 omowic.

- potrafi stworzy¢ dobry
slogan opierajac si¢ na
wytycznych projektu.
-potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy czasem
uzywajac pojec z zakresu
jezyka branzowego.

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je omowic.

- potrafi stworzy¢
poprawny slogan opierajgc
si¢ na wytycznych
projektu.

-potrafi poprawnie
omowic przekaz
reklamowy.

-zna cechy 1 sktadniki
prostego przekazu
reklamowego.

-potrafi stworzy¢ prosty
slogan

- potrafi stworzy¢

W miar¢ poprawny
przekaz reklamowy
korzystajac ze wskazowek
nauczyciela i
przygotowanych
materialow

- potrafi z niewielkimi
btedami omowi¢ przekaz
reklamowy.




Dziala VI Prawo reklamy

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-wskazuje 1 interpretuje
odpowiednie przepisy
ustawy dotyczacych
nadawania reklam w
prasie, TV oraz radio.
-wyjasnia prawne aspekty
reklamy skierowanej do
dzieci i mtodziezy,
podanie praktycznych
przyktadow, ktore
mieszczg si¢ w
uregulowaniach prawnych
w tym zakresie.
-interpretuje przepisy
kodeksu etyki reklamy
zawierajacych tresci
reklamy dotyczacej
informacji ekologicznych,
sponsoringu, marketingu
bezposredniego

oraz promocji sprzedazy.
-uzasadnia konieczno$¢é
stosowania zasad kodeksu
etyki reklamy do reklam
réznorodnych produktow.
-omawia sposoby
przeciwdzialania

-uzasadnia zakaz
nadawania niektorych
przekazow handlowych.
-okresla rodzaj
odpowiedzialno$ci
cywilnej 1 karnej za
dokonanie czynu
nieuczciwej konkurencji.
-interpretuje przepisy
kodeksu etyki reklamy
obejmujacych jego zasady
podstawowe.

- wyjasnienie regulacjie
prawne wynikajace

z kodeksu cywilnego

1 prawa autorskiego
dotyczacych reklamy.
-omawia zadania organu
czuwajacego nad ochrong
zbiorowych interesoOw
konsumentow

1 prawidtowym
funkcjonowaniem
konkurencji

-okres$la zakres regulacji
prawnych ustaw
dotyczacych reklamy.
-interpretuje
podstawowych terminy
zwigzane z reklama,
-omawia zagrozenia
wynikajace

Z zamieszczania
przekazéw reklamowych
drogg elektroniczng.
-wyszczegolnia elementy
kosztow reklamy,
-interpretuje przepisy
Kodeksu Etyki Reklamy
promujace etyczne
dziatania w dziedzinie
reklamy.

-omawia podstawowe
pojecia zwigzane

z reklama.

-wskazuje organ
panstwowy wlasciwy

w sprawach reklamy.
-podaje zasady
reklamowania w prasie,
TV iradio.
-wyszczegblnia
podstawowe zasady
kodeksu etyki reklamy.

- zna zakres kodeksu etyki
reklamy ustanawiajacy
normy etyczne dla
reklamodawcow.

- zna przedmiot regulacji
prawnej

oraz pojecie czynow
nieuczciwej konkurencji.
-zna przedmiot

oraz podmiot regulacji
Ustawy o ochronie
konkurencji

1 konsumentow

- podaje podstawe prawng
dla reklamy.

-definiuje pojecia przekaz
handlowy oraz
podstawowe terminy
ustawy o $wiadczeniu
ustug elektronicznych..

- podaje ogolne
postanowienia kodeksu
etyki reklamy.




nieuczciwym praktykom
rynkowym ze wskazaniem
rodzaju
odpowiedzialnosci.




