KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY IIl TECHNIKUM Z PRZEDMIOTU ORGANIZACJA REKLAMY dla ucznidow z opinia o dysleksji

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Oceny dopuszczajacy
-zna wszystkie, takze -zna podstawowe Zna podstawowe zna podstawowe rodzaje zna wiekszo$¢é
niestandardowe oraz niestandardowe rodzaje produktéw produktow i ustug podstawowych
rodzaje produktow rodzaje produktow i ustug reklamowych reklamowych. rodzajéw produktow
1 ushug reklamowych. i ushug reklamowych. a takze wymienia -potrafi je i ushug reklamowych.
-sporzadza kompletng -potrafi je niektore scharakteryzowaé -potrafi je

i atrakcyjng wizualnie scharakteryzowac niestandardowe. wilasnymi stowami scharakteryzowac
oferte, potrafi nazwaé -sporzadza kompletng -potrafi je -sporzadza poprawng wilasnymi stowami.
jej elementy oferte handlowsa scharakteryzowac oferte handlowsa -wie jak stworzy¢

i wskazaé celowosé i reklamowa, potrafi -sporzadza dobra i reklamowa, potrafi W miar¢ poprawna

ich uzycia.

- definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wskazac jej cechy

oraz dopasowac¢ do niej
oferte reklamowa
wykazujac
innowacyjne podejscie.
- dokona oceny
portfela produktow,

- omowi na
przyktadzie

elementy planu
marketingowego,

- sporzadzi
przyktadowy plan
przedsiebiorstwa potrafi
wymienic¢

1 opisac

dziaty agencji
reklamowych.

-potrafi

wskaza¢ zakres

nazwac jej elementy i
wskaza¢ zasadnos¢
ich uzycia.

-definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wymieni¢ jej cechy

i dopasowa¢ do nich
oferte reklamowa,

- umie przedstawié

- dokona oceny
portfela

produktéw,

- omowi na
przyktadzie

elementy planu
marketingowego,

- sporzadzi
przyktadowy plan
przedsicbiorstwa potrafi
wymienic¢ i bardzo
dobrze opisac dziaty
agencji reklamowych.

oferte handlowa

i reklamowa,

- definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac i
dopasowac do niej
oferte reklamowa.
- prezentuje
prawidtowoswoja
oferte

zna zadania
komorek
organizacyjnych
zajmujacych si¢
marketingiem w
przedsigbiorstwie,
- Zna rodzaje
strategii
marketingowych,
- zna definicj¢
planu
marketingowego;
elementy planu

wskazac¢ 1 nazwac jej
elementy,

-definiuje grupe
docelowa

-potrafi prawidtowo
zaprezentowaé swoja
oferte reklamowa

zna podstawowe
zalozenia koncepcji
nowoczesnego
marketingu,

-zna definicje planu
marketingowego;
elementy planu
marketingowego;
potrafi wymienié

1 poprawnie opisa¢ dzialy
agencji reklamowych.
-potrafi wskaza¢ zakres
obowigzkow niektorych
0s0b zatrudnionych w
dziatach.

-wymienia przyklady

oferte handlowg i
reklamows3.

- definiuje grupe
docelowa \

- potrafi w miar¢
ptynnie zaprezentowaé
oferte reklamowa

zna definicj¢
zarzadzania
marketingowego,

- zna definicje

strategii
marketingowej,

- zna definicj¢ planu
marketingowego;
elementy planu
marketingowego;
najwicksze dziaty agencji
reklamowych
wymienia podstawowe
problemy etyczne

w reklamie,

- przestawia wizerunek




obowigzkow
poszczegOlnych oséb
zatrudnionych w dziatach
- przedstawia zagadnienia
z zakresu prawa
prasowego, zasad
reklamowaniaw TV

i radio, regulacje prawne
reklamy zewnetrznej

oraz przepisy dotyczace
reklamowania wybranych
produktéw;

-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksow
etycznych w reklamie,
-omawia techniki
oddziatywania reklamy
przy uzyciu dzieci,
-omowia przyklady
nieetycznych reklam,
-omowia etapy budowania
przekazu reklamowego,

-potrafi wskaza¢ zakres
obowigzkow
poszczegdblnych os6b
zatrudnionych w dziatach
- przedstawia zagadnienia
z zakresu prawa
prasowego, zasad
reklamowaniaw TV

i radio, regulacje prawne
reklamy zewnetrznej

oraz przepisy dotyczace
reklamowania wybranych
produktow;

-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksow
etycznych w reklamie, -

- wymienia przyktady
reklamy naruszajace
zasady etyczne.

marketingowego;

potrafi wymieni¢ i dobrze
opisa¢ dzialy agencji
reklamowych.

-potrafi wskazac zakres
obowigzkow
poszczegoblnych os6b
zatrudnionych w dziatach.
- przedstawia
charakterystyke
poznanych reklam

w oparciu o przyktady.
-wymienia zasady
funkcjonowania kodeksow
etycznych w reklamie,

- wymienia przyktady
reklamy naruszajace
zasady etyczne.

reklamy naruszajace
zasady etyczne.

kobiety, mezczyzny
oraz dziecka w reklamie.




