
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY III TECHNIKUM Z PRZEDMIOTU ORGANIZACJA REKLAMY dla uczniów z opinią o dysleksji 

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Oceny dopuszczający 

-zna wszystkie, także 

niestandardowe 

rodzaje produktów 

i usług reklamowych. 

-sporządza kompletną 

i atrakcyjną wizualnie 

ofertę, potrafi nazwać 

jej elementy 

i wskazać celowość 

ich użycia. 

- definiuje grupę 

docelową, potrafi ją 

scharakteryzować, 

wskazać jej cechy 

oraz dopasować do niej 

ofertę reklamową 

wykazując 

innowacyjne podejście.  

- dokona oceny 

portfela produktów, 

- omówi na 

przykładzie 

elementy planu 

marketingowego, 

- sporządzi 

przykładowy plan 

przedsiębiorstwa potrafi 

wymienić 

i opisać 

działy agencji 

reklamowych.  

-potrafi 

wskazać zakres 

-zna podstawowe 

oraz niestandardowe 

rodzaje produktów 

i usług reklamowych. 

-potrafi je 

scharakteryzować 

-sporządza kompletną 

ofertę handlową 

i reklamową, potrafi 

nazwać jej elementy i 

wskazać zasadność 

ich użycia. 

-definiuje grupę 

docelową, potrafi ją 

scharakteryzować, 

wymienić jej cechy 

i dopasować do nich 

ofertę reklamową, 

- umie przedstawić 

- dokona oceny 

portfela 

produktów, 

- omówi na 

przykładzie 

elementy planu 

marketingowego, 

- sporządzi 

przykładowy plan 

przedsiębiorstwa potrafi 

wymienić i bardzo 

dobrze opisać działy 

agencji reklamowych. 

zna podstawowe 

rodzaje produktów 

i usług reklamowych 

a także wymienia 

niektóre 

niestandardowe. 

-potrafi je 

scharakteryzować 

-sporządza dobrą 

ofertę handlową 

i reklamową,  

- definiuje grupę 

docelową, potrafi ją 

scharakteryzować i 

dopasować do niej 

ofertę reklamową. 

- prezentuje 

prawidłowoswoją 

ofertę 

zna zadania 

komórek 

organizacyjnych 

zajmujących się 

marketingiem w 

przedsiębiorstwie, 

- zna rodzaje 

strategii 

marketingowych, 

- zna definicję 

planu 

marketingowego; 

elementy planu 

zna podstawowe rodzaje 

produktów i usług 

reklamowych. 

-potrafi je 

scharakteryzować 

własnymi słowami 

-sporządza poprawną 

ofertę handlową 

i reklamową, potrafi 

wskazać i nazwać jej 

elementy, 

-definiuje grupę 

docelową  

-potrafi prawidłowo 

zaprezentować swoją 

ofertę reklamową 

zna podstawowe 

założenia koncepcji 

nowoczesnego 

marketingu, 

-zna definicję planu 

marketingowego; 

elementy planu 

marketingowego;  

potrafi wymienić 
i poprawnie opisać działy 

agencji reklamowych. 

-potrafi wskazać zakres 

obowiązków niektórych 

osób zatrudnionych w 

działach. 

-wymienia przykłady 

zna większość 

podstawowych 

rodzajów produktów 

i usług reklamowych. 

-potrafi je 

scharakteryzować 

własnymi słowami. 

-wie jak stworzyć 

w miarę poprawną 

ofertę handlową i 

reklamową. 

- definiuje grupę 

docelową \ 

- potrafi w miarę 

płynnie zaprezentować 

ofertę reklamową 

zna definicję 

zarządzania 

marketingowego, 

- zna definicję 

strategii 

marketingowej, 

- zna definicję planu 

marketingowego; 

elementy planu 

marketingowego; 

największe działy agencji 

reklamowych 

wymienia podstawowe 

problemy etyczne 

w reklamie, 

- przestawia wizerunek 



obowiązków 

poszczególnych osób 

zatrudnionych w działach 

- przedstawia zagadnienia 

z zakresu prawa 

prasowego, zasad 

reklamowania w TV 

i radio, regulacje prawne 

reklamy zewnętrznej 

oraz przepisy dotyczące 

reklamowania wybranych 

produktów; 

-wymienia zasady 

funkcjonowania kodeksów 

etycznych w reklamie,  

-omawia techniki 

oddziaływania reklamy 

przy użyciu dzieci, 

-omówia przykłady 

nieetycznych reklam, 

-omówia etapy budowania 

przekazu reklamowego, 

 

-potrafi wskazać zakres 

obowiązków 

poszczególnych osób 

zatrudnionych w działach 

- przedstawia zagadnienia 

z zakresu prawa 

prasowego, zasad 

reklamowania w TV 

i radio, regulacje prawne 

reklamy zewnętrznej 

oraz przepisy dotyczące 

reklamowania wybranych 

produktów; 

-wymienia zasady 

funkcjonowania kodeksów 

etycznych w reklamie, - 

- wymienia przykłady 

reklamy naruszające 

zasady etyczne. 

marketingowego; 

potrafi wymienić i dobrze 

opisać działy agencji 

reklamowych. 

-potrafi wskazać zakres 

obowiązków 

poszczególnych osób 

zatrudnionych w działach. 

- przedstawia 

charakterystykę 

poznanych reklam 

w oparciu o przykłady. 

-wymienia zasady 

funkcjonowania kodeksów 

etycznych w reklamie, 

- wymienia przykłady 

reklamy naruszające 

zasady etyczne. 

reklamy naruszające 

zasady etyczne. 

kobiety, mężczyzny 

oraz dziecka w reklamie. 

 

 

 


