KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY IV TECHNIKUM Z PRZEDMIOTU ORGANIZACIA REKLAMY dla uczniéw z opinig o dysleksji

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Oceny dopuszczajacy

- wymienia i charakteryzuje
whasnymi stowami wszystkie
funkcje i cele reklamy,

- zna wszystkie formy reklam
w roznych mediach

- rozrdznia wszystkie rodzaje
reklam,

- wymienia wszystkie etapy
produkcji reklam,

- wymienia wszystkie
elementy przekazu
reklamowego i zna jego
znaczenie

- rozrdznia wszystkie typy
argumentéw uzywanych w
przekazach reklamowych,

- wymienia zasady tworzenia
przekazu reklamowego oraz
wszystkie jego cechy i etapy
tworzenia,

- charakteryzuje grupe
docelowg oraz rozréznia
elementy jej opisy

- wymienia elementy
struktury briefu,

- wymienia i charakteryzuje
wiasnymi stowami prawie
wszystkie funkcje i cele
reklamy,

- zna prawie wszystkie formy
reklam w ré6znych mediach

- rozréznia wszystkie rodzaje
reklam,

- wymienia wszystkie etapy
produkcji reklam,

- wymienia wszystkie
elementy przekazu
reklamowego i zna jego
znaczenie

- rozréznia wszystkie typy
argumentéw uzywanych w
przekazach reklamowych,

- wymienia zasady tworzenia
przekazu reklamowego oraz
wszystkie jego cechy i etapy
tworzenia,

- charakteryzuje grupe
docelowg oraz rozréznia
elementy jej opisy

- wymienia elementy
struktury briefu,

wymienia prawie wszystkie
funkcje i cele reklamy i
charakteryzuje je wtasnymi
stowami,

zna prawie wszystkie formy
reklam w r6znych mediach
rozréznia wszystkie rodzaje
reklam,

wymienia wiekszos¢ etapow
produkcji reklam,

wymienia wiekszos¢
elementéw przekazu
reklamowego i zna jego
znaczenie

rozréznia wszystkie typy
argumentéw uzywanych w
przekazach reklamowych,
prawidtowo opisuje zasady
tworzenia przekazu
reklamowego oraz
wszystkie jego cechy i etapy
tworzenia,

charakteryzuje grupe
docelowg oraz rozréznia
elementy jej opisu
wymienia elementy
struktury briefu wiasnymi
stowami,

- zna podstawowe funkcje i
cele reklamy i
charakteryzuje je wtasnymi
stowami,

- zna podstawowe formy
reklam w réznych mediach

- rozrdznia niektore rodzaje
reklam,

- wymienia niektére elementy
przekazu reklamowego

- rozrdznia typy argumentéw
uzywanych w przekazach
reklamowych,

- charakteryzuje grupe
docelowg oraz rozréznia
elementy jej opisu

- wymienia elementy
struktury briefu wkasnymi
stowami

- zna podstawowe funkcje i
cele reklamy i
charakteryzuje je wtasnymi
stowami,

- zna podstawowe formy
reklam w ré6znych mediach

- rozrdznia niektdre rodzaje
reklam,

- wymienia niektére elementy
przekazu reklamowego

- charakteryzuje grupe
docelowg oraz rozréznia
elementy jej opisu




