
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY IV TECHNIKUM  Z PRZEDMIOTU organizacja reklamy dla uczniów z niepełnosprawnością ruchową 

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Oceny dopuszczający 

zna cechy i składniki 
złożonego przekazu 
reklamowego, potrafi 
je fachowo 
przeanalizować 
i omówić. 
-potrafi stworzyć 
chwytliwy slogan 
opierając się na 
własnej inwencji 
i wytycznych 
projektu. 
- zna podstawowe 
i niestandardowe 
narzędzia promocji, 
potrafi je 
scharakteryzować 
z użyciem języka 
branżowego 
oraz wskazać ich 
zastosowanie 
- potrafi prawidłowo 
dobrać narzędzie 
promocji do 
produktu, 
przeanalizować 

-zna cechy i składniki 
przekazu 
reklamowego, potrafi 
je bardzo dobrze 
przeanalizować 
i omówić. 
-potrafi stworzyć 
bardzo dobry slogan 
opierając się na 
własnej inwencji i 
wytycznych projektu, 
-zna podstawowe 
oraz większość 
niestandardowych 
narzędzi promocji, 
potrafi je 
scharakteryzować 
z przewagą języka 
branżowego 
oraz wskazać ich 
zastosowanie 
- potrafi prawidłowo 
dobrać narzędzie 
promocji do produktu 
i przeanalizować swój 
wybór. 

zna cechy i składniki 
przekazu 
reklamowego, potrafi 
je prawidłowo 
przeanalizować i 
omówić. 
-potrafi stworzyć 
dobry slogan opierając 
się na wytycznych 
projektu, 
-zna podstawowe 
oraz niektóre 
niestandardowe 
narzędzia promocji, 
potrafi je 
scharakteryzować 
z częstym użyciem 
języka branżowego 
oraz wskazać ich 
zastosowanie. potrafi 
prawidłowo 
dobrać narzędzie 
promocji do produktu 
i uzasadnić swój 
wybór. 
-dobrze zna pojęcie 

zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je omówić. 
-potrafi stworzyć 
poprawny slogan 
opierając się na 
wytycznych projektu, 
-zna podstawowe oraz 
niektóre 
niestandardowe 
narzędzia promocji, 
potrafi je 
scharakteryzować oraz 
wskazać ich 
zastosowanie. 
-potrafi prawidłowo 
dobrać narzędzie 
promocji do produktu. 
-zna pojęcie marketingu 
mix i potrafi zastosować 

je w praktyce je 

przeanalizować  

zna strukturę strategii 
reklamowej, potrafi 
poprawnie ją 
analizować. 

zna cechy i składniki 
prostego przekazu 
reklamowego. 
- potrafi stworzyć 
prosty slogan według 
wytycznych , 
-zna podstawowe 
narzędzia promocji 
i potrafi wskazać ich 
zastosowanie 
-potrafi w miarę 
prawidłowo dobrać 
narzędzie promocji do 
produktu. 

- zna strukturę 
strategii 
reklamowej 
i potrafi 
przeanalizować ją 

bez większych 

błędów. 
-potrafi nazwać 
ważniejsze czynniki 
wpływające na 
wybór strategii 
reklamowej. 



i uzasadnić swój 
wybór. 
-wykazuje znajomość 
najnowszych trendów 
w zakresie promocji. 
-doskonale zna 
pojęcie marketingu 
mix i potrafi zastosować 
je w praktyce 
profesjonalnie 
analizując i planując 
działania. 
-zna strukturę 
strategii 
reklamowej, 
potrafi fachowo o 
niej dyskutować, 
-zna czynniki 
wpływające na 
wybór strategii 
reklamowej i potrafi 
proponować autorskie 
rozwiązania. 
-zna zróżnicowane 
strategie reklamowe 
oraz potrafi tworzyć 
własne. 
-potrafi przygotować 

-ma rozeznanie 
w światowym rynku 
promocji. 
-bardzo dobrze zna 
pojęcie marketingu 
mix i potrafi 
zastosować je w 
praktyce planując 
i analizując działania. 

- zna strukturę strategii 
reklamowej, potrafi o 
niej dyskutować, 

i bardzo dobrze; 

analizować ją. 

-zna czynniki 
wpływające na wybór 
strategii reklamowej 
i potrafi proponować 
alternatywne 
rozwiązania. 
-zna zróżnicowane 
Strategie reklamowe, 
potrafi je modyfikować. 
-potrafi przygotować 
rozbudowany plan 
strategii reklamy. -
potrafi dokonać bardzo 
dobrej analizy produktu 

marketingu mix i 
potrafi zastosować je 
w praktyce oraz 
planując działania. zna 
strukturę strategii 
reklamowej, potrafi ją 
dobrze analizować. 
-zna czynniki 
wpływające na wybór 
strategii reklamowej i 
potrafi je omówić. 
-zna podstawowe 
Strategie reklamowe, 
potrafi je modyfikować. 
-potrafi przygotować 
dobry plan 
strategii reklamy 

potrafi dokonać dobrej 
analizy produktu i 
poprawnie 
zaprezentować ją. 
rozróżnia pojęcia 
tożsamości i wizerunku 
firmy zna ich elementy, 
potrafi w miarę dobrze 
opisać. 
-potrafi stworzyć 
koncepcję kampanii 

-zna czynniki 

wpływające na wybór 

strategii reklamowej 
i potrafi w miarę 
poprawnie je omówić. 
- zna podstawowe 
strategie reklamowe, 
potrafi je omówić. 
-potrafi przygotować 
poprawny plan 
strategii reklamy. 

potrafi dokonać 
poprawnej analizy 
produktu. 
-rozróżnia pojęcia 

tożsamości i wizerunku 
firmy zna ich elementy. 
-potrafi stworzyć 
koncepcję kampanii 
reklamowej. 
-w projektach opiera się 
na wskaźnikach, które 
prawidłowo analizuje. 
-tworzy poprawny plan 
i budżet kampanii 
reklamowej nieznacznie 

-zna podstawowe 
strategie 
reklamowe. 
- potrafi 
przygotować 
w miarę poprawny 
sposób plan 
strategii reklamy 
korzystając 
z wytycznych 
i wskazówek 
nauczyciela. 

potrafi dokonać w 
miarę 
prawidłowej analizy 
produktu 

-rozróżnia pojęcia 

tożsamości i wizerunku 
firmy zna ich 
najważniejsze elementy. 
-potrafi stworzyć prostą 
koncepcję kampanii 
reklamowej bez 
większych błędów 
-w projektach opiera się 
na wskaźnikach, które 
w miarę prawidłowo 
analizuje. 



rozbudowany plan 
strategii reklamy 
wykorzystując 
zróżnicowane kanały 
medialne. 
-potrafi dokonać 
szczegółowej analizy 
produktu  
zaprezentować ją w 
atrakcyjnej formie. 
- rozróżnia pojęcia 
tożsamości i wizerunku 
firmy zna ich elementy 
oraz charakterystykę, 
potrafi dobrać je do 
potrzeb klienta. 
-potrafi stworzyć 
złożoną koncepcję 
kampanii 
reklamowej. 
-w projektach opiera się 
na wskaźnikach, które 
szczegółowo analizuje, 
potrafi tworzyć własne 
analizy. 
-tworzy autorski plan 
i budżet kampanii 

i zaprezentować ją. 

-rozróżnia pojęcia 

tożsamości i wizerunku 
firmy zna ich elementy 
oraz charakterystykę. 
-potrafi stworzyć 
złożoną 
koncepcję kampanii 
reklamowej. 
-w projektach opiera się 
na wskaźnikach, które 
bardzo dobrze analizuje. 
-tworzy plan i budżet 
kampanii reklamowej 
dostosowany do 
potrzeb 

klienta. 

-zna zasady psychologii 
Zachowań 
konsumentów, 
-potrafi je bardzo 
dobrze 
analizować. 
-potrafi na przykładach 

wskazać wpływ 
psychologii na procesy 
zakupowe i dobrze 
przeanalizować jego 

reklamowej. 
-w projektach opiera się 
na wskaźnikach, które 
dobrze analizuje. 
- tworzy plan i budżet 
kampanii reklamowej 
modyfikując znane 

wzorce zna zasady 

psychologii zachowań 

konsumentów, 

-potrafi je dobrze 
analizować. 
-potrafi wskazać wpływ 

psychologii na procesy 
zakupowe i poprawnie 
przeanalizować jego 
mechanizmy. 
-zna rolę emocji 
w reklamie, potrafi 
podać przykłady jej 
wykorzystania. 

zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je prawidłowo 
przeanalizować i 
omówić. 
- potrafi stworzyć dobry 

modyfikując znane 

wzorce 

- zna podstawowe 
zasady psychologii 
zachowań 
konsumentów, 
-potrafi je poprawnie 
analizować. 

-zna wpływ psychologii 
na procesy zakupowe 
i poprawnie wymienia 
jego mechanizmy. 
-zna rolę emocji 
w reklamie, potrafi 
przeanalizować przykład 
jej wykorzystania. 

zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je omówić. 
- potrafi stworzyć 
poprawny slogan 
opierając 
się na wytycznych 
projektu. 
-potrafi poprawnie 
omówić przekaz 

reklamowy. 

-tworzy w miarę 
poprawny plan i budżet 
kampanii reklamowej 
według znanych 

wzorców. 

zna podstawowe zasady 
psychologii zachowań 
konsumentów. 
-potrafi z niewielkimi 
błędami omówić wpływ 

psychologii na procesy 
zakupowe i wymienić 
najważniejsze jego 
mechanizmy. 
-potrafi opowiedzieć o 
roli emocji w reklamie 
zna cechy i składniki 
prostego przekazu 
reklamowego. 
-potrafi stworzyć prosty 
slogan 
- potrafi stworzyć 
w miarę poprawny 
przekaz reklamowy 
korzystając ze 
wskazówek nauczyciela 
i przygotowanych 
materiałów 



reklamowej 
dostosowany 
do potrzeb klienta, 
potrafi go modyfikować 
w razie potrzeby 
-zna zasady psychologii 
Zachowań 
konsumentów,potrafi je 
analizować oraz używać 
w praktyce. 
-potrafi na konkretnych 

przykładach wskazać 
wpływ psychologii na 
procesy zakupowe 
i szczegółowo 
przeanalizować jego 
mechanizmy. 
-zna rolę emocji w 
reklamie, potrafi ją 
świadomie wykorzystać 
w procesie 
projektowania reklam 
zna cechy i składniki 
złożonego przekazu 
reklamowego, potrafi je 
fachowo 
przeanalizować 
i omówić. 

mechanizmy. 
-zna rolę emocji w 
reklamie, potrafi ją 
wykorzystać w procesie 
projektowania reklam 

zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je bardzo dobrze 
przeanalizować i 
omówić. 
-potrafi stworzyć bardzo 
dobry slogan opierając 
się na własnej inwencji i 
wytycznych projektu. 
-potrafi omówić przekaz 
reklamowy często 
używając pojęć z 
zakresu języka 
branżowego. 
-uzasadnia zakaz 
nadawania niektórych 
przekazów handlowych. 
-określa rodzaj 
odpowiedzialności 
cywilnej i karnej za 
dokonanie czynu 
nieuczciwej konkurencji. 
-interpretuje przepisy 

slogan opierając się na 
wytycznych projektu. 
-potrafi omówić przekaz 
reklamowy czasem 
używając pojęć z 
zakresu 
języka branżowego. 

określa zakres regulacji 
prawnych ustaw 
dotyczących reklamy. 
-interpretuje 
podstawowych terminy 
związane z reklamą, 
-omawia zagrożenia 
wynikające 
z zamieszczania 
przekazów 
reklamowych 
drogą elektroniczną. 
-wyszczególnia 
elementy 
kosztów reklamy, 
-interpretuje przepisy 
Kodeksu Etyki Reklamy 
promujące etyczne 
działania w dziedzinie 
reklamy. 
 

omawia podstawowe 
pojęcia związane 
z reklamą. 
-wskazuje organ 
państwowy właściwy 
w sprawach reklamy. 
-podaje zasady 
reklamowania w prasie, 
TV i radio. 
-wyszczególnia 
podstawowe zasady 
kodeksu etyki reklamy. 
- zna zakres kodeksu 
etyki reklamy 
ustanawiający 
normy etyczne dla 
reklamodawców. 
- zna przedmiot 
regulacji prawnej 
oraz pojęcie czynów 
nieuczciwej konkurencji. 
-zna przedmiot 
oraz podmiot regulacji 
Ustawy o ochronie 
konkurencji 
i konsumentów 

 
 

- potrafi z niewielkimi 
błędami omówić 
przekaz reklamowy. 
- podaje podstawę 
prawną dla reklamy. 
-definiuje pojęcia 
przekaz handlowy oraz 
podstawowe terminy 
ustawy o świadczeniu 
usług elektronicznych.. 
- podaje ogólne 
postanowienia kodeksu 
etyki reklamy. 



-potrafi stworzyć 
chwytliwy slogan 
opierając się na własnej 
inwencji i wytycznych 
projektu. 
-potrafi ocenić zdjęcie 
reklamowe pod kątem 
graficznym. 
- potrafi omówić 
przekaz reklamowy 
używając języka 
branżowego 
-wskazuje i interpretuje 
odpowiednie przepisy 
ustawy dotyczących 
nadawania reklam w 
prasie, TV oraz radio. 
-wyjaśnia prawne 
aspekty reklamy 
skierowanej do 
dzieci i młodzieży, 
poprzez podanie 
praktycznych 
przykładów, które 
mieszczą się w 
uregulowaniach 
prawnych 
w tym zakresie. 

kodeksu etyki reklamy 
obejmujących jego 
zasady podstawowe. 
- wyjaśnienie regulacje 
prawne wynikające 
z kodeksu cywilnego 
i prawa autorskiego 
dotyczących reklamy. 
-omawia zadania 
organu 
czuwającego nad 
ochroną 
zbiorowych interesów 
konsumentów 
i prawidłowym 
funkcjonowaniem 
konkurencji 
 



-interpretuje przepisy 
kodeksu etyki reklamy 
zawierających treści 
reklamy dotyczącej 
informacji 
ekologicznych, 
sponsoringu, 
marketingu 
bezpośredniego 
oraz promocji 
sprzedaży. 
-uzasadnia konieczność 
stosowania zasad 
kodeksu 
etyki reklamy do reklam 
różnorodnych 
produktów. 
-omawia sposoby 
przeciwdziałania 
nieuczciwym praktykom 
rynkowym ze 
wskazaniem rodzaju 
odpowiedzialności. 

 

 


