KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY II TECHNIKUM OPRACOWANE
NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY
NR ZS3-T-TOR-113/2017
Z. PRZEDMIOTU PODSTAWY REKLAMY

Dzial I Reklama w systemie narzedzi promocyjnych przedsi¢biorstwa

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy

- okresla - wyjasnia istote - wskazuje miejsce - definiuje znak - zna wigkszo$¢
psychologiczne 1 dziatalnosci reklamowej, |reklamy w systemie graficzny, podstawowych rodzajow
socjologiczne - przedstawia 1 wyjasnia komunikacji - wymienia rodzaje produktéw 1 ustug
uwarunkowania model procesu komunikacji | reklamowej nazw firmy, reklamowych,

dziatalnosci przedsi¢biorstwa z przedsigbiorstwa, - wyjasnia pojecie logo |- potrafi je

reklamowej, rynkiem, - definiuje znak 1 logotyp, scharakteryzowacé

- ocenia wptyw - wskazuje miejsce graficzny, - wyjasnia pojecie wlasnymi stowami,
zjawisk reklamy w systemie - wymienia rodzaje marki, - wie jak stworzy¢ w miare
demograficznych, komunikacji reklamowej  |nazw firmy, - wymienia funkcje poprawng oferte handlowa
kulturowych i przedsiebiorstwa, - wyjasnia pojecie logo |marki, 1 reklamowa,

spotecznych na definiuje znak graficzny, |i logotyp, Uczen zna podstawowe |- definiuje grupe docelowa

prawa rzadzace

- wymienia rodzaje nazw

- wymienia 1 wyjasnia

rodzaje produktow i

1 potrafi w miarg

rynkiem, firmy, funkcje marki, ustug reklamowych. prawidtowo dopasowac do
- wyjasnia istote - wyjasnia pojecie logoi  |-Uczen zna podstawowe | Potrafi je niej ofertg reklamowa,
dziatalnosci logotyp, rodzaje produktoéw i scharakteryzowac -potrafi w miare¢ ptynnie
reklamowej, -Uczen zna podstawowe  |ustug reklamowych a | wlasnymi stowami zaprezentowac oferte

- przedstawia i
wyjasnia model
procesu komunikacji
przedsiebiorstwa z

oraz niestandardowe
rodzaje produktéw i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac z

takze wymienia
niektore
niestandardowe. Potrafi
je scharakteryzowaé

uzywajac czasem takze

pojec 7 jezyka
branzowego,

-sporzadza poprawng

rynkiem, przewaga jezyka uzywajac czesto jezyka |oferte handlowa
-wskazuje miejsce | branzowego. branzowego. 1 reklamowa,
reklamy w systemie |-sporzadza kompletng -sporzadza dobrg oferte |- potrafi wskazac

reklamowa,




komunikacji
reklamowe;j
przedsiebiorstwa,

- definiuje znak
graficzny,

- wymienia rodzaje
nazw,

-Uczen zna
wszystkie, takze
niestandardowe
rodzaje produktow i
ustug reklamowych.
- potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac jezyka
branzowego,
-sporzadza
kompletng 1
atrakcyjng wizualnie
oferte, potrafi
nazwac jej elementy
1 wskaza¢ celowos$¢
ich uzycia.
-definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wskazac jej cechy
oraz dopasowac do
niejoferter
eklamowg
wykazujac

oferte handlowa 1
reklamowa, potrafi nazwac
jej elementy 1 wskazac
zasadnos¢ ich uzycia,

- definiuje grupe docelowa,
potrafi ja
scharakteryzowac,
wymienic¢ jej cechy i
dopasowac do nich oferte
reklamowa,

-przy sporzadzaniu oferty
reklamowej bardzo dobrze
postuguje si¢ programami
do prezentacji, potrafi
wykorzysta¢ ich
mozliwosci.

handlowg i reklamowa,
potrafi nazwac jej
elementy 1 wskazaé
zasadnos¢ ich uzycia.
- definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac 1
dopasowac do niej
oferte reklamowa,

- prezentuje swoja
oferte

1 nazwac jej elementy,
- definiuje grupe
docelowg 1 potrafi
prawidlowo dopasowac
do niej oferte
reklamowg<

- postuguje si¢
programami do
prezentacji w stopniu
podstawowym,

- potrafi prawidlowo
zaprezentowac swoja
oferte reklamowa,




innowacyjne
podejscie,

Dzial 1T Reklama. Cele i klasyfikacje

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dspuszczajacy

-zna daty historii
reklamy w Polsce 1 na
swiecie, podaje
przyktady

-zna doskonale zarys
rynku medialnego

w Polsce 1 na §wiecie
wymienia jego
wigkszych
przedstawicieli

1 charakterystyke.
-potrafi szczegdtowo
wskaza¢ ogolne trendy
na rynku medialnym
1 prognozowac je.

1 charakteryzuje okresy.

-zna daty historii
reklamy w Polsce 1 na
Swiecie, charakteryzuje
okresy.

- zna bardzo dobrze
zarys rynku medialnego
w Polsce 1 na §wiecie
wymienia jego
wigkszych
przedstawicieli i
charakterystyke.

- potrafi bardzo dobrze
wskaza¢ og6lne trendy
na rynku medialnym.

- zna histori¢ reklamy
w Polsce 1 na Swiecie,
charakteryzuje okresy.
-zna dobrze zarys rynku
medialnego w Polsce 1
na §wiecie
charakteryzuje je.
-potrafi dobrze wskazaé
ogolne trendy na rynku
medialnym.

-zna histori¢ reklamy
w Polsce 1 na Swiecie,
- Zna poprawnie zarys

rynku medialnego w Polsce

1 na Swiecie,

-potrafi prawidlowo
wskaza¢ ogolne trendy na
rynku medialnym.

- zna zarys historii reklamy w Polsce.,

- Zna podstawowy zarys rynku
medialnego w Polsce.

-potrafi bez wigkszych bledow wskazaé
ogolne trendy na rynku medialnym.




Dzial 111 Budowa przekazu reklamowego

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-Zna cechy 1 sktadniki
ztozonego przekazu
reklamowego, potrafi je
fachowo przeanalizowa¢
1 omoOwic.

-potrafi stworzy¢
chwytliwy slogan
opierajac si¢ na wlasnej
inwencji 1 wytycznych
projektu.
zaawansowanym.
-potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy uzywajac
jezyka branzowego.

- oméwic etapy
budowania przekazu
reklamowego,

- oceni¢ opierajac si¢ na
przyktadach rézne
przekazy reklamowe

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je bardzo dobrze
przeanalizowac
1 omowic.

-potrafi stworzy¢ bardzo
dobry slogan opierajac
si¢ na wlasnej inwencji i
wytycznych projektu.
-potrafi omowic¢ przekaz
reklamowy czesto
uzywajac poje¢ z zakresu
jezyka branzowego.

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu
reklamowego, potrafi
je prawidtowo
przeanalizowac i
omowic.

-potrafi stworzy¢ dobry
slogan opierajac si¢ na
wytycznych projektu.
-potrafi oméwic
przekaz reklamowy
czasem uzywajac pojec
z zakresu jezyka
branzowego.

-tworzy¢ baz¢ danych
o klientach,
-scharakteryzowac
promocje w sprzedazy
reklamy,

-zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je omowic. -
potrafi stworzy¢
poprawny slogan
opierajac si¢ na
wytycznych projektu.
-potrafi poprawnie
omowic przekaz
reklamowy.
-zdefiniowa¢ przekaz
reklamowy,

-wskaza¢ cechy przekazu
reklamowego,

- oméwic¢ znaczenie
sloganu reklamowego,

-zna cechy 1 sktadniki prostego przekazu
reklamowego,
- potrafi stworzy¢ prosty slogan wedtug
wytycznych.

-potrafi z niewielkimi btgdami omowié
przekaz reklamowy.




Dzial IV Media, Srodki i nos$niki reklamy

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczajacy

- wymienia rodzaje - wymienia rodzaje - wymienia rodzaje -wymienia rodzaje medidw |-wymienia rodzaje mediow
medidw oraz zna ich medidw oraz zna ich medidow oraz zna ich oraz zna ich podziah oraz zna ich podzial.
podziat i podziat i charakterystyke. | podziat i charakterystyke. - potrafi bez wigkszych
charakterystyke. - potrafi nazwac i oméwi¢ | charakterystyke. - potrafi poprawnie nazwac | bledow, zaplanowac realizacje
- potrafi zaplanowac nos$niki reklamowe - potrafi poprawnie nos$niki reklamowe. prostego spotu telewizyjnego
dziatania w tym sektorze |czasem uzywajac nazwac 1 omowic -potrafi poprawnie wedlug wytycznych.

1 wskazac¢ globalne branzowych poje¢. no$niki reklamowe. zaplanowac realizacje -potrafi stworzy¢ w miarg
trendy. - potrafi samodzielnie - potrafi dobrze prostego spotu poprawny spot radiowy.

- Potrafi nazwa¢ zaplanowac realizacj¢ zaplanowac realizacje |telewizyjnego wedlug -potrafi stworzy¢ w miarg

1 oméwi¢ nosniki spotu telewizyjnego. prostego spotu wytycznych. poprawng notatke prasows.
reklamowe uzywajac ich |- potrafi stworzy¢ dobry |telewizyjnego wedtug |-potrafi stworzy¢ -zna najwazniejsze rodzaje
branzowych nazw. spot radiowy. wytycznych. poprawny spot radiowy. reklamy internetowe;.

- Potrafi samodzielnie - potrafi stworzy¢ - potrafi stworzy¢ -potrafi stworzy¢ poprawng | -zna najwazniejsze rodzaje
zaplanowac realizacje rozbudowana, notatke dobry spot radiowy. notatke prasowa. reklam outdoorowych
zlozonego spotu prasowa. - potrafi stworzy¢ -zna wigkszos¢ rodzajow | -zna podstawowe rodzaje
telewizyjnego. - zna rodzaje reklamy prosta notatke prasowg. |reklamy internetowe;. publikacji reklamowych.
-potrafi stworzy¢ internetowej, umie je - zna rodzaje reklamy |- zna wigkszo$¢ rodzajow

chwytliwy spot radiowy. | scharakteryzowac. internetowe;. reklam outdoorowych.

- potrafi stworzy¢ - zna rodzaje reklam - zna rodzaje reklam -zna wigkszos$¢ rodzajow

rozbudowana, fachowg |outdoorowych i potrafi je |outdoorowych. publikacji reklamowy

notatke prasowa. omowic, - zna roézne rodzaje

- zna rodzaje reklamy |- zna wigkszos$¢ rodzajow | publikacji reklamowych

internetowej, umie je publikacji reklamowych i |1 potrafi je omowic.

scharakteryzowac potrafi je omowic.

1 przeanalizowac.

-zna rodzaje publikacji




reklamowych, takze te
niestandardowe i potrafi
je wyczerpujaco omowi.

Dzial V Psychologia oddzialywania reklamy

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Ocena dopuszczajacy

-zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
potrafi je analizowac
oraz uzywac w praktyce.
-potrafi na konkretnych
przyktadach wskazaé
wplyw psychologii na
procesy zakupowe

1 szczegotowo
przeanalizowac jego
mechanizmy.

-zna rolg emocji w
reklamie, potrafi jg
swiadomie wykorzystac
W procesie
projektowania reklam.

- zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
potrafi je bardzo dobrze
analizowac.

-potrafi na przyktadach
wskaza¢ wptyw
psychologii na procesy
zakupowe 1 dobrze
przeanalizowac jego
mechanizmy.

-zna role emocji w
reklamie, potrafi ja
wykorzysta¢ w procesie
projektowania reklam.

-zna zasady psychologii
zachowan
konsumentow, potrafi je
dobrze analizowac.

- potrafi wskaza¢ wptyw
psychologii na procesy
zakupowe i poprawnie
przeanalizowac jego
mechanizmy.

- zna rolg emocji w
reklamie, potrafi podac
przyktady jej
wykorzystania.

-zna podstawowe zasady
psychologii zachowan
konsumentow, potrafi je
poprawnie analizowac.
-zna wplyw psychologii
na procesy zakupowe i
poprawnie wymienia
jego mechanizmy.

-zna rolg emocji

w reklamie, potrafi
przeanalizowa¢ przyktad
jej wykorzystania.

-zna podstawowe zasady
psychologii zachowan
konsumentow.

-potrafi z niewielkimi
btedami omowi¢ wplyw
psychologii na procesy
zakupowe 1 wymieni¢
najwazniejsze jego
mechanizmy.

-potrafi opowiedzie¢ o
roli emocji w reklamie.




