
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY II TECHNIKUM OPRACOWANE 
NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY

         NR ZS3-T-TOR-113/2017
  Z PRZEDMIOTU PODSTAWY REKLAMY 

Dział I Reklama w systemie narzędzi promocyjnych przedsiębiorstwa

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

- określa 
psychologiczne i 
socjologiczne 
uwarunkowania 
działalności 
reklamowej,
- ocenia wpływ 
zjawisk 
demograficznych, 
kulturowych i 
społecznych na 
prawa rządzące 
rynkiem,
- wyjaśnia istotę 
działalności 
reklamowej,
- przedstawia i 
wyjaśnia model 
procesu komunikacji 
przedsiębiorstwa z 
rynkiem,
-wskazuje miejsce 
reklamy w systemie 

- wyjaśnia istotę 
działalności reklamowej,
- przedstawia i wyjaśnia 
model procesu komunikacji 
przedsiębiorstwa z 
rynkiem,
- wskazuje miejsce 
reklamy w systemie 
komunikacji reklamowej 
przedsiębiorstwa,
 definiuje znak graficzny,
- wymienia rodzaje nazw 
firmy,
- wyjaśnia pojęcie logo i 
logotyp,
-Uczeń zna podstawowe 
oraz niestandardowe 
rodzaje produktów i usług 
reklamowych. Potrafi je 
scharakteryzować z 
przewagą języka 
branżowego.
-sporządza kompletną 

- wskazuje miejsce 
reklamy w systemie 
komunikacji 
reklamowej 
przedsiębiorstwa,
- definiuje znak 
graficzny,
- wymienia rodzaje 
nazw firmy,
- wyjaśnia pojęcie logo 
i logotyp,
- wymienia i wyjaśnia 
funkcje marki, 
-Uczeń zna podstawowe 
rodzaje produktów i 
usług reklamowych a 
także wymienia 
niektóre 
niestandardowe. Potrafi 
je scharakteryzować 
używając często języka 
branżowego.  
-sporządza dobrą ofertę 

- definiuje znak 
graficzny,
- wymienia rodzaje 
nazw firmy,
- wyjaśnia pojęcie logo 
i logotyp,
- wyjaśnia pojęcie 
marki,
- wymienia funkcje 
marki,
Uczeń zna podstawowe 
rodzaje produktów i 
usług reklamowych. 
Potrafi je 
scharakteryzować 
własnymi słowami 
używając czasem także 
pojęć z języka 
branżowego,
-sporządza poprawną 
ofertę handlową 
i reklamową, 
- potrafi wskazać 

- zna większość 
podstawowych rodzajów 
produktów i usług 
reklamowych,
- potrafi je 
scharakteryzować 
własnymi słowami,
- wie jak stworzyć w miarę 
poprawną ofertę handlową 
i reklamową,
- definiuje grupę docelową 
i potrafi w miarę 
prawidłowo dopasować do 
niej ofertę reklamową,  
-potrafi w miarę płynnie 
zaprezentować ofertę 
reklamową, 



komunikacji 
reklamowej 
przedsiębiorstwa,
- definiuje znak 
graficzny,
- wymienia rodzaje 
nazw,
-Uczeń zna 
wszystkie, także 
niestandardowe 
rodzaje produktów i 
usług reklamowych. 
- potrafi je 
scharakteryzować 
używając języka 
branżowego,   
-sporządza 
kompletną i 
atrakcyjną wizualnie 
ofertę, potrafi 
nazwać jej elementy 
i wskazać celowość 
ich użycia.  
-definiuje grupę 
docelową, potrafi ją 
scharakteryzować, 
wskazać jej cechy 
oraz dopasować do 
niejofertęr 
eklamową 
wykazując 

ofertę handlową i 
reklamową, potrafi nazwać 
jej elementy i wskazać 
zasadność ich użycia,
- definiuje grupę docelową, 
potrafi ją 
scharakteryzować, 
wymienić jej cechy i 
dopasować do nich ofertę 
reklamową, 
-przy sporządzaniu oferty 
reklamowej bardzo dobrze 
posługuje się programami 
do prezentacji, potrafi 
wykorzystać ich 
możliwości. 

handlową i reklamową, 
potrafi nazwać jej 
elementy i wskazać 
zasadność ich użycia. 
 - definiuje grupę 
docelową, potrafi ją 
scharakteryzować i 
dopasować do niej 
ofertę reklamową, 
-  prezentuje swoją 
ofertę 

i nazwać jej elementy, 
- definiuje grupę 
docelową i potrafi 
prawidłowo dopasować 
do niej ofertę 
reklamową<
-  posługuje się 
programami do 
prezentacji w stopniu 
podstawowym,
-  potrafi prawidłowo 
zaprezentować swoją 
ofertę reklamową, 



innowacyjne 
podejście,

Dział II Reklama. Cele i klasyfikacje

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dspuszczający

-zna daty historii 
reklamy w Polsce i na 
świecie, podaje 
przykłady 
i charakteryzuje okresy. 
-zna doskonale zarys 
rynku medialnego 
w Polsce i na świecie 
wymienia jego 
większych 
przedstawicieli 
i charakterystykę.  
-potrafi szczegółowo 
wskazać ogólne trendy 
na rynku medialnym 
i prognozować je. 

-zna daty historii 
reklamy w Polsce i na 
świecie, charakteryzuje 
okresy. 
- zna bardzo dobrze 
zarys rynku medialnego 
w Polsce i na świecie 
wymienia jego 
większych 
przedstawicieli i 
charakterystykę. 
- potrafi bardzo dobrze 
wskazać ogólne trendy 
na rynku medialnym. 

- zna historię reklamy 
w Polsce i na świecie, 
charakteryzuje okresy.  
-zna dobrze zarys rynku 
medialnego w Polsce i 
na świecie 
charakteryzuje je. 
-potrafi dobrze wskazać 
ogólne trendy na rynku 
medialnym. 

-zna historię reklamy 
w Polsce i na świecie,
- zna poprawnie zarys 
rynku medialnego w Polsce 
i na świecie,
-potrafi prawidłowo 
wskazać ogólne trendy na 
rynku medialnym. 

- zna zarys historii reklamy w Polsce.,
-  Zna podstawowy zarys rynku 
medialnego w Polsce.
-potrafi bez większych błędów wskazać 
ogólne trendy na rynku medialnym. 



Dział III Budowa przekazu reklamowego

Ocena celujacy Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

-Zna cechy i składniki 
złożonego przekazu 
reklamowego, potrafi je 
fachowo przeanalizować 
i omówić. 
-potrafi stworzyć 
chwytliwy slogan 
opierając się na własnej 
inwencji i wytycznych 
projektu. 
zaawansowanym. 
-potrafi omówić przekaz 
reklamowy używając 
języka branżowego. 
- omówić etapy 
budowania przekazu 
reklamowego, 
- ocenić opierając się na 
przykładach różne 
przekazy reklamowe 

  -zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je bardzo dobrze 
przeanalizować 
i omówić. 
-potrafi stworzyć bardzo 
dobry slogan opierając 
się na własnej inwencji i 
wytycznych projektu. 
-potrafi omówić przekaz 
reklamowy często 
używając pojęć z zakresu 
języka branżowego. 

-zna cechy i składniki 
przekazu 
reklamowego, potrafi 
je prawidłowo 
przeanalizować i 
omówić. 
-potrafi stworzyć dobry 
slogan opierając się na 
wytycznych projektu. 
-potrafi omówić 
przekaz reklamowy 
czasem używając pojęć 
z zakresu języka 
branżowego. 
-tworzyć bazę danych 
o klientach,  
-scharakteryzować 
promocję w sprzedaży 
reklamy, 

-zna cechy i składniki 
przekazu reklamowego, 
potrafi je omówić.  - 
potrafi stworzyć 
poprawny slogan 
opierając się na 
wytycznych projektu.    
-potrafi poprawnie 
omówić przekaz 
reklamowy. 
-zdefiniować przekaz 
reklamowy, 
-wskazać cechy przekazu 
reklamowego, 
- omówić znaczenie 
sloganu reklamowego, 

-zna cechy i składniki prostego przekazu 
reklamowego,
- potrafi stworzyć prosty slogan według 
wytycznych. 
  -potrafi z niewielkimi błędami omówić 
przekaz reklamowy. 



Dział IV Media, środki i nośniki reklamy

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

- wymienia rodzaje 
mediów oraz zna ich 
podział i 
charakterystykę.
-  potrafi zaplanować 
działania w tym sektorze 
i wskazać globalne 
trendy. 
-  Potrafi nazwać 
i omówić nośniki 
reklamowe używając ich 
branżowych nazw.
- Potrafi samodzielnie 
zaplanować realizację 
złożonego spotu 
telewizyjnego. 
-potrafi stworzyć 
chwytliwy spot radiowy.  
- potrafi stworzyć 
rozbudowaną, fachową 
notatkę prasową. 
-  zna rodzaje reklamy 
internetowej, umie je 
scharakteryzować 
i przeanalizować. 
-zna rodzaje publikacji 

- wymienia rodzaje 
mediów oraz zna ich 
podział i charakterystykę. 
- potrafi nazwać i omówić 
nośniki reklamowe 
czasem używając 
branżowych pojęć. 
 - potrafi samodzielnie 
zaplanować realizację 
spotu telewizyjnego.  
- potrafi stworzyć dobry 
spot radiowy. 
 - potrafi stworzyć 
rozbudowaną, notatkę 
prasową. 
- zna rodzaje reklamy 
internetowej, umie je 
scharakteryzować. 
-  zna rodzaje reklam 
outdoorowych i potrafi je 
omówić,
- zna większość rodzajów 
publikacji reklamowych i 
potrafi je omówić. 

- wymienia rodzaje 
mediów oraz zna ich 
podział i 
charakterystykę. 
-  potrafi poprawnie 
nazwać i omówić 
nośniki reklamowe. 
 -  potrafi dobrze 
zaplanować realizację 
prostego spotu 
telewizyjnego według 
wytycznych. 
-  potrafi stworzyć 
dobry spot radiowy. 
 - potrafi stworzyć 
prostą notatkę prasową. 
  - zna rodzaje reklamy 
internetowej. 
- zna rodzaje reklam 
outdoorowych. 
 -  zna różne rodzaje 
publikacji reklamowych 
i potrafi je omówić. 

-wymienia rodzaje mediów 
oraz zna ich podziałi 
charakterystykę. 
- potrafi poprawnie nazwać 
nośniki reklamowe.  
-potrafi poprawnie 
zaplanować realizację 
prostego spotu 
telewizyjnego według 
wytycznych. 
-potrafi stworzyć 
poprawny spot radiowy.  
-potrafi stworzyć poprawną 
notatkę prasową. 
-zna większość rodzajów 
reklamy internetowej. 
- zna większość rodzajów 
reklam outdoorowych.  
-zna większość rodzajów 
publikacji reklamowy 

-wymienia rodzaje mediów 
oraz zna ich podział. 
-  potrafi bez większych 
błędów, zaplanować realizację 
prostego spotu telewizyjnego 
według wytycznych.
-potrafi stworzyć w miarę 
poprawny spot radiowy.   
-potrafi stworzyć w miarę 
poprawną notatkę prasową.  
-zna najważniejsze rodzaje 
reklamy internetowej. 
-zna najważniejsze rodzaje 
reklam outdoorowych 
-zna podstawowe rodzaje 
publikacji reklamowych. 



reklamowych, także te 
niestandardowe i potrafi 
je wyczerpująco omówi. 

Dział V Psychologia oddziaływania reklamy

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

-zna zasady psychologii 
zachowań konsumentów, 
potrafi je analizować 
oraz używać w praktyce. 
-potrafi na konkretnych 
przykładach wskazać 
wpływ psychologii na 
procesy zakupowe 
i szczegółowo 
przeanalizować jego 
mechanizmy. 
-zna rolę emocji w 
reklamie, potrafi ją 
świadomie wykorzystać 
w procesie 
projektowania reklam. 

- zna zasady psychologii 
zachowań konsumentów, 
potrafi je bardzo dobrze 
analizować. 
-potrafi na przykładach 
wskazać wpływ 
psychologii na procesy 
zakupowe i dobrze 
przeanalizować jego 
mechanizmy. 
-zna rolę emocji w 
reklamie, potrafi ją 
wykorzystać w procesie 
projektowania reklam. 

-zna zasady psychologii 
zachowań 
konsumentów, potrafi je 
dobrze analizować. 
- potrafi wskazać wpływ 
psychologii na procesy 
zakupowe i poprawnie 
przeanalizować jego 
mechanizmy. 
- zna rolę emocji w 
reklamie, potrafi podać 
przykłady jej 
wykorzystania. 

-zna podstawowe zasady 
psychologii zachowań 
konsumentów, potrafi je 
poprawnie analizować. 
-zna wpływ psychologii 
na procesy zakupowe i 
poprawnie wymienia 
jego mechanizmy. 
-zna rolę emocji 
w reklamie, potrafi 
przeanalizować przykład 
jej wykorzystania. 

-zna podstawowe zasady 
psychologii zachowań 
konsumentów.
 -potrafi z niewielkimi 
błędami omówić wpływ 
psychologii na procesy 
zakupowe i wymienić 
najważniejsze jego 
mechanizmy. 
-potrafi opowiedzieć o 
roli emocji w reklamie. 


