
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY III TECHNIKUM OPRACOWANE 
NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY

         NR ZS3-T-TOR-98/2016
  Z PRZEDMIOTU PODSTAWY REKLAMY 

Dział I Reklama wystawiennicza

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

- definiuje 
podstawowe pojęcia 
związane z reklamą 
wystawienniczą,
- omawia reklame w 
punkcie sprzedaży,
- dokładnie opisuje 
wygląd zewnętrzny 
punktu sprzedaży 
oraz podaje czynniki 
mające na niego 
wpływ
- charakteryzuje 
rodzaje okien 
wystawowych,
- dokładnie opisuje 
rodzaje wystaw,
- wymienia i opisuje 
elementy i działania, 
jakie obejmuje 

- definiuje 
podstawowe pojęcia 
związane z reklamą 
wystawienniczą,
- omawia reklame w 
punkcie sprzedaży,
- wymienia i opisuje 
elementy i działania, 
jakie obejmuje 
aranżacja wystaw 
sklepowych,
- opisuje materiały 
POS,
- podaje rodzaje 
merchandisingu,
- wymienia i krótko 
opisuje elementy 
i układy kompozycji,
- definiuje pojęcia: 
targi, wystawy 

- definiuje 
podstawowe pojęcia 
związane z reklamą 
wystawienniczą,
- omawia reklame w 
punkcie sprzedaży,
- wymienia i opisuje 
elementy i działania, 
jakie obejmuje 
aranżacja wystaw 
sklepowych,
- opisuje materiały 
POS,
- podaje rodzaje 
merchandisingu,
- wymienia i krótko 
opisuje elementy 
i układy kompozycji,
- definiuje pojęcia: 
targi, wystawy 

- zna pojęcia związane 
z reklama 
wystawienniczą,
- podaje elementy 
składajace sie na reklamę 
w punkcie sprzedaży,
- wymienia elementy 
wpływające na wygląd 
zewnętrzny punktu 
sprzedaży,
- podaje rodzaje okien 
wystawowych,
- zna rodzaje okien 
wystawowych,
- wymienia zasady 
aranżacji wystaw,
- podaje pojęcie 
kompozycji,
- wyjaśnia pojęcie 
merchandisingu,

- zna pojęcia związane 
z reklama 
wystawienniczą,
- podaje niektóre 
elementy składające sie 
na reklamę w punkcie 
sprzedaży,
- wymienia niektóre 
elementy wpływające 
na wygląd zewnętrzny 
punktu sprzedaży,
- podaje rodzaje okien 
wystawowych i krótko 
je opisuje,
- wymienia niektóre 
materiały POS,
-  podaje pojęcie 
targów,
- podaje zalety targów,
- podaje najlepszy 



aranżacja wystaw 
sklepowych,
- prezentuje własne 
kompozycje 
sklepowe,
- omawia układy 
kompozycyjne,
- charakteryzuje 
najważniejsze 
elementy kompozycji,
- omawia działania 
związane 
z merchandisingiem 
i wybiera najlepsze,
- opisuje materiały 
POS,
- dokładnie omawia 
rolę merchandisingu 
w procesie sprzedaży,
- dokładnie omawia 
procedury 
przygotowawcze 
firmy do udziału 
w targach,
- projektuje dowolne 
stoisko targowe,

gospodarcze,
- opisuje typologię 
imprez targowych,
- omawia pozycje 
budżetu targowego,
- charakteryzuje 
zasady ekspozycji na 
targach i wystawach,
- podaje różnice 
miedzy targami a 
wystawami 
gospodarczymi,
- wymienia i opisuje 
kryteria wyboru 
targów,

gospodarcze,
- opisuje typologię 
imprez targowych,
- opisuje personel 
występujący na 
targach,
- podaje kryteria 
klasyfikacji imprez 
targowo-
wystawienniczych,
- wymienia zadania 
organizatorów imprez 
targowo-
wystawienniczych,
- wymienia działania 
promocyjne 
stosowane podczas 
targów,

- podaje różnice między 
merchandisingiem 
handlowym a 
producenta,
- wymienia elementy 
budżetu targowego,
- opisuje stoiska targowe,

rodzaj stoiska 
targowego,



Dział II Podejmowanie działalności reklamowej

Ocena celujący Ocena bardzo dobry Ocena dobry Ocena dostateczny Ocena dopuszczający

- dogłębnie wyjaśnia 
jakie jest znaczenie 
badań dla 
prowadzenia 
działalności 
reklamowej, 
-wyjaśnia czym jest 
współczynnik 
efektywności reklamy 
-potrafi skonstruować 
złożony media plan 
oraz zaprezentować 
go przy użyciu 
odpowiednich 
narzędzi.
-potrafi ustalić budżet 
promotion mix, 
omówić szeroko jego 
elementy 
oraz modyfikować go 
zależnie od potrzeb. 
-potrafi dobrać 
zróżnicowane środki 
do złożonego planu 
kampanii 
reklamowej.  
-potrafi interpretować 

-omawia wszystkie 
rodzaje badań 
związanych z 
reklamą, 
-omawia niektóre z 
nich,  
- Potrafi 
skonstruować złożony 
media plan. 
-potrafi ustalić budżet 
promotion mix, 
oraz omówić szeroko 
jego elementy. 
-potrafi dobrać 
podstawowe środki 
do złożonego planu 
kampanii 
reklamowej.  
-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je. 
Bardzo dobrze 
prezentuje wyniki. 

-omawia niektóre 
rodzaje badań 
związanych z 
reklamą, 
-wymienia wskaźniki 
skuteczności reklamy 
obliczone na 
podstawie badań 
mediów,
- potrafi 
skonstruować dobry 
media plan. 
-potrafi ustalić budżet 
promotion mix, 
oraz omówić jego 
elementy. 
-potrafi dobrać 
podstawowe środki 
do planu kampanii 
reklamowej.  
-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je. 
Prezentuje wyniki. 
 

-wymienia rodzaje badań 
związanych z reklamą,  
-wymienia dwie metody 
skuteczności działań 
reklamowych, 
- potrafi skonstruować 
poprawny media plan.  
-potrafi ustalić budżet 
promotion mix, 
oraz w miarę prawidłowo 
omówić jego elementy.  - 
potrafi w miarę 
prawidłowo dobrać 
podstawowe środki do 
planu kampanii 
reklamowej. 
-potrafi interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je 

-zna definicję reklamy, 
-wie czym jest 
skuteczność działania 
reklamy 
- potrafi skonstruować 
media plan 
z niewielkimi błędami. 
-potrafi bez większych 
błędów ustalić budżet 
promotion mix.  
-dobiera podstawowe 
środki do planu 
kampanii reklamowej
 z niewielkimi błędami. 
-potrafi w miarę 
poprawnie 
interpretować 
współczynniki 
efektywności reklam. 



współczynniki 
efektywności reklam 
oraz obliczać je 
i modyfikować. 
-wyniki prezentuje 
w sposób nienaganny. 


