Wymagania edukacyjne z przedmiotu podstawy reklamy klasa 111 technikum (dla uczniéw z opinia o dysleksji)

celujacy

bardzo dobry

dobry

dostateczny

dopuszczajacy

zwigzane z reklama
wystawiennicza,

- omawia reklamy w
punkcie sprzedazy,

- charakteryzuje
rodzaje okien
wystawowych,

- doktadnie opisuje
rodzaje wystaw,

- wymienia i opisuje
elementy i dziatania,
jakie obejmuje aranzacja
wystaw
sklepowych,

- prezentuje wlasne
kompozycje
sklepowe,

- omawia dziatania
zwigzane

z merchandisingiem,
- opisuje materiaty
POS,

- doktadnie omawia
procedury
przygotowawcze
firmy do udziatu

w targach,

- projektuje dowolne
stoisko targowe,

- wyjasnia

jakie jest znaczenie
badan dla prowadzenia

-definiuje podstawowe pojecia

- definiuje wtasnymi
podstawowe poj¢cia
zwigzane z reklamag
wystawiennicza,

- omawia reklamy w
punkcie sprzedazy,

- wymienia i opisuje
elementy i dziatania,
jakie obejmuje
aranzacja wystaw
sklepowych,

- opisuje materiaty
POS,

- podaje rodzaje
merchandisingu,

- definiuje pojecia:
targi, wystawy gospodarcze,
- opisuje typologie
imprez targowych,

- charakteryzuje
zasady ekspozycji na
targach i wystawach,
- podaje rdznice
miedzy targami a
wystawami
gospodarczymi,
-omawia wszystkie
rodzaje badan
zwigzanych z
reklama,

- Potrafi
skonstruowac ztozony
media plan.

- definiuje wiasnymi stowami

podstawowe poj¢cia
zwigzane z reklama
wystawiennicza,

- omawia reklamy w
punkcie sprzedazy,

- wymienia i opisuje
elementy i dziatania,
jakie obejmuje
aranzacja wystaw
sklepowych,

- opisuje materiaty
POS,

- podaje rodzaje
merchandisingu,

- definiuje pojecia:

targi, wystawy gospodarcze,

- podaje kryteria
klasyfikacji imprez
targowowystawienniczych,
-omawia niektdre
rodzaje badan
zwigzanych z
reklama,

-wymienia wskazniki
skutecznosci reklamy
obliczone na
podstawie badan
mediow,

- potrafi
skonstruowaé dobry
media plan.

-potrafi ustali¢ budzet

-zna pojecia zwigzane

z reklama
wystawiennicza,

- podaje elementy
sktadajace sie na reklamg
w punkcie sprzedazy,

- podaje rodzaje okien
wystawowych,

- zna rodzaje okien
wystawowych,

- wymienia zasady
aranzacji wystaw,

- podaje pojecie
kompozyciji,

- wyjasnia pojecie
Merchandisingu

- podaje rdznice mi¢dzy
merchandisingiem
handlowym a
producenta,

- opisuje stoiska targowe,
-wymienia rodzaje badan
zwigzanych z reklama,

- potrafi skonstruowac
poprawny media plan.
-potrafi ustali¢ budzet
promotion mix,

oraz w miar¢ prawidlowo

omowic jego elementy. -potrafi

W miare

prawidtowo dobra¢
podstawowe $rodki do
planu kampanii

- Zna pojecia zwigzane
z reklama
wystawiennicza,

- podaje niektore
elementy sktadajace sie
na reklame¢ w punkcie
sprzedazy,

- wymienia niektdre
elementy wptywajace
na wyglad zewnetrzny
punktu sprzedazy,

- wymienia rodzaje okien
wystawowych

- wymienia niektore
materiaty POS,

- podaje pojecie
targow,

- podaje najlepszy rodzaj
stoiska targowego
-zna definicj¢ reklamy,
-wie czym jest
skutecznos$¢ dziatania
reklamy

- potrafi skonstruowac
media plan

z niewielkimi bledami.
-potrafi bez wigkszych
btedéw ustali¢ budzet
promotion mix.
-dobiera podstawowe
srodki do planu
kampanii reklamowej
z niewielkimi btgdami.




dziatalno$ci
reklamowej,
-wyjasnia czym jest
wspotczynnik
efektywnosci reklamy
-potrafi skonstruowaé
ztozony media plan
oraz zaprezentowac
g0 przy uzyciu
odpowiednich
narzedzi.

-potrafi ustali¢ budzet
promotion mix,
omo6wié szeroko jego
elementy

oraz modyfikowa¢ go
zaleznie od potrzeb.
-potrafi dobraé
zroznicowane $rodki
do ztozonego planu
kampanii
reklamowej.

-potrafi ustali¢ budzet
promotion mix,

oraz omowic szeroko
jego elementy.
-potrafi dobraé
podstawowe $rodki
do ztozonego planu
kampanii
reklamowej.

promotion mix,
oraz omowic jego
elementy.

-potrafi dobra¢
podstawowe $rodki
do planu kampanii
reklamowej.

reklamowej.




