KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY 111 TECHNIKUM OPRACOWANE NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY Z
PRZEDMIOTU PODSTAWY REKLAMY

ocena celujacy

ocena bardzo dobry

ocena dobry

ocena dostatecz ny

ocena dopuszczajacy

- wymienic i charakteryzowac
funkcje i cele reklamy,
charakteryzowa¢ formy reklam
drukowanych, reklamy
zewnetrznej, reklam cyfrowych,
reklam bezposrednich, reklam
audio i wideo, reklamy
wystawienniczej,
- wymieni¢ materialy stosowane w
reklamach drukowanych,
- wymienia¢ rodzaje reklam
cyfrowych, reklam
bezposrednich, reklam audio i
wideo,
wymieni¢ etapy produkcji
reklam,
podac¢ przyktady ustug
reklamowych (np. stworzenie
strategii reklamowej,
opracowanie koncepcji
kreatywnej, zakup powierzchni
reklamowej, napisanie tekstu do
ulotki, stworzenie projektu
graficznego,
- wymieni¢ cechy
charakterystyczne wybranej
ustugi reklamowej,
wymieni¢ elementy przekazu
reklamowego,
rozrézni¢ typy argumentow
uzywanych w przekazach
reklamowych,
okresli¢ znaczenie przekazu
reklamowego,
wymieni¢ zasady tworzenia
przekazu reklamowego,
wymieni¢ cechy przekazu
reklamowego i etapy jego
tworzenia,

- wymieni¢ i charakteryzowac
funkcje i cele reklamy,

- charakteryzowa¢ formy reklam
drukowanych, reklamy
zewnetrznej, reklam cyfrowych,
reklam bezposrednich, reklam
audio i wideo, reklamy
wystawienniczej,

- wymieni¢ materiaty stosowane w
reklamach drukowanych,

- wymienia¢ rodzaje reklam

cyfrowych, reklam

bezposrednich, reklam audio i

wideo,

wymieni¢ etapy produkcji

reklam,

poda¢ przyktady ustug

reklamowych (np. stworzenie

strategii reklamowej,
opracowanie koncepcji
kreatywnej, zakup powierzchni
reklamowej, napisanie tekstu do
ulotki, stworzenie projektu
graficznego,

- wymieni¢ cechy

charakterystyczne wybranej

ustugi reklamowe;j,

wymieni¢ elementy przekazu

reklamowego,

rozroéznié¢ typy argumentow

uzywanych w przekazach

reklamowych,

okresli¢ znaczenie przekazu

reklamowego,

- wymieni¢ zasady tworzenia
przekazu reklamowego,

- wymieni¢ cechy przekazu
reklamowego i etapy jego
tworzenia,

- wymienic i charakteryzowac
funkcje i cele reklamy,

- charakteryzowa¢ formy reklam
drukowanych, reklamy
zewnetrznej, reklam cyfrowych,
reklam bezposrednich, reklam
audio i wideo, reklamy
wystawienniczej,

- wymieni¢ materialy stosowane w
reklamach drukowanych,

- wymienia¢ rodzaje reklam
cyfrowych, reklam
bezposrednich, reklam audio i
wideo,

- wymieni¢ etapy produkcji
reklam,

- wymieni¢ cechy
charakterystyczne wybranej
ushugi reklamowej,

- wymieni¢ elementy przekazu
reklamowego,

- rozréznié typy argumentow
uzywanych w przekazach
reklamowych,

- okresli¢ znaczenie przekazu
reklamowego,

- wymieni¢ zasady tworzenia
przekazu reklamowego,

- wymieni¢ cechy przekazu
reklamowego i etapy jego
tworzenia,

- okresli¢ sposoby mierzenia
postepdw w realizacji strategii,

- wymieni¢ elementy kluczowe
dla efektywnosci przekazu
reklamowego,

- rozr6zniaé¢ elementy opisu grupy
docelowej,

- wymienic i charakteryzowac
funkcje i cele reklamy,
charakteryzowa¢ formy reklam
drukowanych, reklamy
zewnetrznej, reklam cyfrowych,
reklam bezposrednich, reklam
audio i wideo, reklamy
wystawienniczej,

wymienia¢ rodzaje reklam
cyfrowych, reklam
bezposrednich, reklam audio i
wideo,

wymieni¢ etapy produkcji
reklam,

wymieni¢ elementy przekazu
reklamowego,

rozrozni¢ typy argumentow
uzywanych w przekazach
reklamowych,

okresli¢ znaczenie przekazu
reklamowego,

wymieni¢ cechy przekazu
reklamowego i etapy jego
tworzenia,

wymieni¢ elementy kluczowe
dla efektywnosci przekazu
reklamowego,

rozréznia¢ elementy opisu grupy
docelowej,

charakteryzowa¢ grupg
docelowa,

wymieni¢ elementy struktury
briefu,

okresli¢ zawarto$¢ elementow
tzw. briefu,

- wymienic i charakteryzowac
funkcje i cele reklamy,

- charakteryzowa¢ formy reklam

drukowanych, reklamy

zewnetrznej, reklam cyfrowych,

reklam bezposrednich, reklam

audio i wideo, reklamy

wystawienniczej,

wymienia¢ rodzaje reklam

cyfrowych, reklam

bezposrednich, reklam audio i

wideo,

wymieni¢ elementy przekazu

reklamowego,

rozrozni¢ typy argumentow

uzywanych w przekazach

reklamowych,

wymieni¢ cechy przekazu

reklamowego i etapy jego

tworzenia,

rozréznia¢ elementy opisu grupy

docelowej,

charakteryzowa¢ grupg

docelowa,

wymieni¢ elementy struktury

briefu,

okresli¢ zawarto$¢ elementow

tzw. briefu,




opisac specyfike planowania
strategicznego,

okresli¢ cele komunikaciji i
sposoby ich realizacji poprzez
reklame,

okresli¢ sposoby mierzenia
postepow w realizacji strategii,
wymieni¢ elementy kluczowe
dla efektywnosci przekazu
reklamowego,

rozréznia¢ elementy opisu grupy
docelowej,

charakteryzowac grupe
docelowa,

wymieni¢ elementy struktury
briefu,

okresli¢ zawarto$¢ elementow
tzw. briefu,

tworzy¢ i spisa¢ wytyczne dla
planowanych dziatan
reklamowych.

okresli¢ cele komunikacji i
sposoby ich realizacji poprzez
reklame,

okresli¢ sposoby mierzenia
postepow w realizacji strategii,
wymieni¢ elementy kluczowe
dla efektywnosci przekazu
reklamowego,

rozréznia¢ elementy opisu grupy
doceloweyj,

charakteryzowac¢ grupe
docelowa,

wymieni¢ elementy struktury
briefu,

okresli¢ zawarto$¢ elementow
tzw. briefu,

- charakteryzowac grupe
docelowa,

- wymieni¢ elementy struktury
briefu,

- okresli¢ zawarto$¢ elementow
tzw. briefu,




