
KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY III TECHNIKUM OPRACOWANE NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY NR 

ZS3-T-TOR-98/2016 Z PRZEDMIOTU PROJEKTOWANIE KAMPANII REKLAMOWEJ 

ocena celujący ocena bardzo dobry ocena dobry ocena dostateczny ocena dopuszczający 

- wyjaśnić podstawowe pojęcia z 

zakresu reklamy (np. branding, 

marka, copy, slogan, banner, 

billboard, layout, logo, grp, ctr, 

atl, btl, b2b, b2c), 

- podać przykłady usług 

reklamowych (np. stworzenie 

strategii reklamowej, 

opracowanie koncepcji 

kreatywnej, zakup powierzchni 

reklamowej, napisanie tekstu do 

ulotki, stworzenie projektu 

graficznego), 

- wymienić cechy 

charakterystyczne wybranej 

usługi reklamowej, 

- podać cechy charakterystyczne 

poszczególnych mediów (np. 

telewizja, kino, internet, prasa, 

event, mobile), 

- wymienić formy reklamy 

charakterystyczne dla danego 

medium (np. audycja 

sponsorowana, fanpage, reklama 

radiowa, plansza reklamowa w 

audycji, lokowanie produktu, 

sygnał dźwiękowy marki (tzw. 

jingiel), banner na fanpage’u, 

reklama wideo online, audycja 

sponsorowana, lokowanie 

produktu), 

- wymienić działy w agencji 

reklamowej (np. obsługa klienta, 

strategia, kreacja, produkcja), 

- opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach w 

agencji reklamowej, 

- określić zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- wyjaśnić podstawowe pojęcia z 

zakresu reklamy (np. branding, 

marka, copy, slogan, banner, 

billboard, layout, logo, grp, ctr, 

atl, btl, b2b, b2c), 

- podać przykłady usług 

reklamowych (np. stworzenie 

strategii reklamowej, 

opracowanie koncepcji 

kreatywnej, zakup powierzchni 

reklamowej, napisanie tekstu do 

ulotki, stworzenie projektu 

graficznego), 

- wymienić cechy 

charakterystyczne wybranej 

usługi reklamowej, 

- podać cechy charakterystyczne 

poszczególnych mediów (np. 

telewizja, kino, internet, prasa, 

event, mobile), 

- wymienić formy reklamy 

charakterystyczne dla danego 

medium (np. audycja 

sponsorowana, fanpage, reklama 

radiowa, plansza reklamowa w 

audycji, lokowanie produktu, 

sygnał dźwiękowy marki (tzw. 

jingiel), banner na fanpage’u, 

reklama wideo online, audycja 

sponsorowana, lokowanie 

produktu), 

- wymienić działy w agencji 

reklamowej (np. obsługa klienta, 

strategia, kreacja, produkcja), 

- opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach w 

agencji reklamowej, 

- określić zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- wyjaśnić podstawowe pojęcia z 

zakresu reklamy (np. branding, 

marka, copy, slogan, banner, 

billboard, layout, logo, grp, ctr, 

atl, btl, b2b, b2c), 

- podać przykłady usług 

reklamowych (np. stworzenie 

strategii reklamowej, 

opracowanie koncepcji 

kreatywnej, zakup powierzchni 

reklamowej, napisanie tekstu do 

ulotki, stworzenie projektu 

graficznego), 

- wymienić cechy 

charakterystyczne wybranej 

usługi reklamowej, 

- podać cechy charakterystyczne 

poszczególnych mediów (np. 

telewizja, kino, internet, prasa, 

event, mobile), 

- wymienić formy reklamy 

charakterystyczne dla danego 

medium (np. audycja 

sponsorowana, fanpage, reklama 

radiowa, plansza reklamowa w 

audycji, lokowanie produktu, 

sygnał dźwiękowy marki (tzw. 

jingiel), banner na fanpage’u, 

reklama wideo online, audycja 

sponsorowana, lokowanie 

produktu), 

- wymienić działy w agencji 

reklamowej (np. obsługa klienta, 

strategia, kreacja, produkcja), 

- opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach w 

agencji reklamowej, 

- określić zadania reklamy w 

biznesie i marketingu, 

- wyjaśnić podstawowe pojęcia z 

zakresu reklamy (np. branding, 

marka, copy, slogan, banner, 

billboard, layout, logo, grp, ctr, 

atl, btl, b2b, b2c), 

- podać przykłady usług 

reklamowych (np. stworzenie 

strategii reklamowej, 

opracowanie koncepcji 

kreatywnej, zakup powierzchni 

reklamowej, napisanie tekstu do 

ulotki, stworzenie projektu 

graficznego), 

- wymienić cechy 

charakterystyczne wybranej 

usługi reklamowej, 

- podać cechy charakterystyczne 

poszczególnych mediów (np. 

telewizja, kino, internet, prasa, 

event, mobile), 

- wymienić formy reklamy 

charakterystyczne dla danego 

medium (np. audycja 

sponsorowana, fanpage, reklama 

radiowa, plansza reklamowa w 

audycji, lokowanie produktu, 

sygnał dźwiękowy marki (tzw. 

jingiel), banner na fanpage’u, 

reklama wideo online, audycja 

sponsorowana, lokowanie 

produktu), 

- wymienić działy w agencji 

reklamowej (np. obsługa klienta, 

strategia, kreacja, produkcja), 

- opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach w 

agencji reklamowej, 

- wyjaśnić podstawowe pojęcia z 

zakresu reklamy (np. branding, 

marka, copy, slogan, banner, 

billboard, layout, logo, grp, ctr, 

atl, btl, b2b, b2c), 

- podać przykłady usług 

reklamowych (np. stworzenie 

strategii reklamowej, 

opracowanie koncepcji 

kreatywnej, zakup powierzchni 

reklamowej, napisanie tekstu do 

ulotki, stworzenie projektu 

graficznego), 

- wymienić cechy 

charakterystyczne wybranej 

usługi reklamowej, 

- podać cechy charakterystyczne 

poszczególnych mediów (np. 

telewizja, kino, internet, prasa, 

event, mobile), 

- wymienić formy reklamy 

charakterystyczne dla danego 

medium (np. audycja 

sponsorowana, fanpage, reklama 

radiowa, plansza reklamowa w 

audycji, lokowanie produktu, 

sygnał dźwiękowy marki (tzw. 

jingiel), banner na fanpage’u, 

reklama wideo online, audycja 

sponsorowana, lokowanie 

produktu), 

- wymienić działy w agencji 

reklamowej (np. obsługa klienta, 

strategia, kreacja, produkcja), 

- opisać zadania realizowane w 

poszczególnych działach w 

agencji reklamowej, 



- określić cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- opisać udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazać funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wyjaśnić znaczenie narzędzi 

promocji, 

- rozróżnić typy działań 

promocyjnych (np. promocja 

cenowa, optymalizacja produktu, 

poprawa dystrybucji), 

- klasyfikować narzędzia 

promocji, 

- wymienić elementy przekazu 

reklamowego (np. główny 

komunikat, korzyści 

produktowe, argumenty 

sprzedażowe, symbole), 

- określić perswazyjną funkcję 

przekazu reklamowego, 

- wymienić typy argumentów 

używanych w przekazie 

reklamowym (racjonalne i 

emocjonalne), 

- rozróżniać argumenty racjonalne 

i emocjonalne używane w 

przekazach reklamowych, 

- określić znaczenie przekazu 

reklamowego w procesie 

zwiększania wartości marki, 

- wymienić zasady tworzenia 

przekazu reklamowego (np. 

określenie treści, struktury, 

kształtu przekazu), 

- wymienić cechy przekazu 

reklamowego (np. atrakcyjność, 

sugestywność, 

zapamiętywalność, oryginalność, 

- określić cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- opisać udział reklamy w 

budowaniu wyników 

makroekonomicznych, 

- wskazać funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wyjaśnić znaczenie narzędzi 

promocji, 

- rozróżnić typy działań 

promocyjnych (np. promocja 

cenowa, optymalizacja produktu, 

poprawa dystrybucji), 

- klasyfikować narzędzia 

promocji, 

- wymienić elementy przekazu 

reklamowego (np. główny 

komunikat, korzyści 

produktowe, argumenty 

sprzedażowe, symbole), 

- określić perswazyjną funkcję 

przekazu reklamowego, 

- wymienić typy argumentów 

używanych w przekazie 

reklamowym (racjonalne i 

emocjonalne), 

- rozróżniać argumenty racjonalne 

i emocjonalne używane w 

przekazach reklamowych, 

- wymienić zasady tworzenia 

przekazu reklamowego (np. 

określenie treści, struktury, 

kształtu przekazu), 

- wymienić cechy przekazu 

reklamowego (np. atrakcyjność, 

sugestywność, 

zapamiętywalność, oryginalność, 

adekwatność dla odbiorców, 

etyczność), 

- wymienić etapy tworzenia 

przekazu reklamowego (np. 

- określić cele biznesowe i 

marketingowe działań 

reklamowych, 

- wskazać funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wyjaśnić znaczenie narzędzi 

promocji, 

- rozróżnić typy działań 

promocyjnych (np. promocja 

cenowa, optymalizacja produktu, 

poprawa dystrybucji), 

- klasyfikować narzędzia 

promocji, 

- wymienić elementy przekazu 

reklamowego (np. główny 

komunikat, korzyści 

produktowe, argumenty 

sprzedażowe, symbole), 

- określić perswazyjną funkcję 

przekazu reklamowego, 

- wymienić typy argumentów 

używanych w przekazie 

reklamowym (racjonalne i 

emocjonalne), 

- rozróżniać argumenty racjonalne 

i emocjonalne używane w 

przekazach reklamowych, 

- wymienić zasady tworzenia 

przekazu reklamowego (np. 

określenie treści, struktury, 

kształtu przekazu), 

- wymienić cechy przekazu 

reklamowego (np. atrakcyjność, 

sugestywność, 

zapamiętywalność, oryginalność, 

adekwatność dla odbiorców, 

etyczność), 

- określić cele komunikacji i 

sposoby ich realizacji poprzez 

reklamę, 

- wymienić elementy kluczowe 

dla efektywności przekazu 

- wskazać funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wyjaśnić znaczenie narzędzi 

promocji, 

- rozróżnić typy działań 

promocyjnych (np. promocja 

cenowa, optymalizacja produktu, 

poprawa dystrybucji), 

- klasyfikować narzędzia 

promocji, 

- wymienić typy argumentów 

używanych w przekazie 

reklamowym (racjonalne i 

emocjonalne), 

- rozróżniać argumenty racjonalne 

i emocjonalne używane w 

przekazach reklamowych, 

- wymienić cechy przekazu 

reklamowego (np. atrakcyjność, 

sugestywność, 

zapamiętywalność, oryginalność, 

adekwatność dla odbiorców, 

etyczność), 

- określić cele komunikacji i 

sposoby ich realizacji poprzez 

reklamę, 

- wymienić kryteria opisu tzw. 

grupy docelowej (np. 

demografia, socjografia, styl 

życia, zachowania zakupowe), 

- wymienić elementy struktury 

briefu (np. wyzwanie, otoczenie 

biznesowe, cele komunikacyjne, 

grupa docelowa, główny 

przekaz, argumentacja, 

spodziewana reakcja, tonalność), 

- określić zawartość elementów 

tzw. briefu, 

- wymienić przykłady technik 

twórczego myślenia, 

- wskazać funkcje reklamy w 

kreowaniu popytu na towary i 

usługi, 

- wyjaśnić znaczenie narzędzi 

promocji, 

- rozróżnić typy działań 

promocyjnych (np. promocja 

cenowa, optymalizacja produktu, 

poprawa dystrybucji), 

- klasyfikować narzędzia 

promocji, 

- wymienić typy argumentów 

używanych w przekazie 

reklamowym (racjonalne i 

emocjonalne), 

- rozróżniać argumenty racjonalne 

i emocjonalne używane w 

przekazach reklamowych, 

- wymienić cechy przekazu 

reklamowego (np. atrakcyjność, 

sugestywność, 

zapamiętywalność, oryginalność, 

adekwatność dla odbiorców, 

etyczność), 

- określić cele komunikacji i 

sposoby ich realizacji poprzez 

reklamę, 

- wymienić kryteria opisu tzw. 

grupy docelowej (np. 

demografia, socjografia, styl 

życia, zachowania zakupowe), 

- wymienić elementy struktury 

briefu (np. wyzwanie, otoczenie 

biznesowe, cele komunikacyjne, 

grupa docelowa, główny 

przekaz, argumentacja, 

spodziewana reakcja, tonalność), 

- określić zawartość elementów 

tzw. briefu, 

- wymienić przykłady technik 

twórczego myślenia, 



adekwatność dla odbiorców, 

etyczność), 

- wymienić etapy tworzenia 

przekazu reklamowego (np. 

strategia komunikacji, 

opracowanie idei przewodniej 

tzw. big idea, opracowanie 

konkretnej reklamy), 

- określić cele komunikacji i 

sposoby ich realizacji poprzez 

reklamę, 

- określić sposoby mierzenia 

postępów w realizacji strategii, 

- wymienić elementy kluczowe 

dla efektywności przekazu 

reklamowego (np. spójność 

działań, konsekwencja, 

koncentracja środków), 

- wymienić kryteria opisu tzw. 

grupy docelowej (np. 

demografia, socjografia, styl 

życia, zachowania zakupowe), 

- opisać cechy grupy docelowej 

niezbędne dla zbudowania 

perswazyjnej komunikacji (np. 

motywacje, potrzeby, 

nastawienie wobec marki), 

- wymienić elementy struktury 

briefu (np. wyzwanie, otoczenie 

biznesowe, cele komunikacyjne, 

grupa docelowa, główny 

przekaz, argumentacja, 

spodziewana reakcja, tonalność), 

- określić zawartość elementów 

tzw. briefu, 

- spisać wytyczne dla 

planowanych działań 

reklamowych, 

- wymienić przykłady technik 

twórczego myślenia, 

- stosować techniki rozwijania 

umiejętności twórczych, 

strategia komunikacji, 

opracowanie idei przewodniej 

tzw. big idea, opracowanie 

konkretnej reklamy), 

- określić cele komunikacji i 

sposoby ich realizacji poprzez 

reklamę, 

- wymienić elementy kluczowe 

dla efektywności przekazu 

reklamowego (np. spójność 

działań, konsekwencja, 

koncentracja środków), 

- wymienić kryteria opisu tzw. 

grupy docelowej (np. 

demografia, socjografia, styl 

życia, zachowania zakupowe), 

- opisać cechy grupy docelowej 

niezbędne dla zbudowania 

perswazyjnej komunikacji (np. 

motywacje, potrzeby, 

nastawienie wobec marki), 

- wymienić elementy struktury 

briefu (np. wyzwanie, otoczenie 

biznesowe, cele komunikacyjne, 

grupa docelowa, główny 

przekaz, argumentacja, 

spodziewana reakcja, tonalność), 

- określić zawartość elementów 

tzw. briefu, 

- spisać wytyczne dla 

planowanych działań 

reklamowych, 

- wymienić przykłady technik 

twórczego myślenia, 

- stosować techniki rozwijania 

umiejętności twórczych, 

- dobierać techniki twórczego 

myślenia do zadania w procesie 

tworzenia reklamy (np. strategia 

komunikacji, koncepcja 

kreatywna, tworzenie nowych 

nośników itp.), 

reklamowego (np. spójność 

działań, konsekwencja, 

koncentracja środków), 

- wymienić kryteria opisu tzw. 

grupy docelowej (np. 

demografia, socjografia, styl 

życia, zachowania zakupowe), 

- wymienić elementy struktury 

briefu (np. wyzwanie, otoczenie 

biznesowe, cele komunikacyjne, 

grupa docelowa, główny 

przekaz, argumentacja, 

spodziewana reakcja, tonalność), 

- określić zawartość elementów 

tzw. briefu, 

- wymienić przykłady technik 

twórczego myślenia, 

- dobierać techniki twórczego 

myślenia do zadania w procesie 

tworzenia reklamy (np. strategia 

komunikacji, koncepcja 

kreatywna, tworzenie nowych 

nośników itp.), 

- określić cechy komunikatów (np. 

spójny, dopasowany do 

odbiorcy, precyzyjny itp.), 

- wymienić rodzaje komunikatów 

perswazyjnych (emocjonalny i 

racjonalny), 

- dokonać analizy zachowania 

konsumenta, 

- wykorzystać motywację 

emocjonalną odbiorcy reklamy 

w tworzeniu przekazu 

reklamowego, 

- wykorzystać kolor i kształt, jako 

narzędzie oddziaływania na 

psychikę odbiorcy reklamy, 

- określać cele komunikacji i ich 

charakter (np. cele wizerunkowe, 

sprzedażowe itp.), 

- opisać grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- określić cechy komunikatów (np. 

spójny, dopasowany do 

odbiorcy, precyzyjny itp.), 

- wymienić rodzaje komunikatów 

perswazyjnych (emocjonalny i 

racjonalny), 

- wykorzystać kolor i kształt, jako 

narzędzie oddziaływania na 

psychikę odbiorcy reklamy, 

- określać cele komunikacji i ich 

charakter (np. cele wizerunkowe, 

sprzedażowe itp.), 

- opisać grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- określać główny przekaz 

reklamy, 

- określać osobowość marki, 

- określać charakter i ton 

przekazu, 

- tworzyć listę wytycznych (tzw. 

brief), 

- określać cele kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć plan mediów, 

- przedstawić zleceniodawcy 

przygotowany dla niego projekt 

kampanii reklamowej, 

- gromadzić informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- dokonywać analizy informacji w 

celu realizacji kampanii 

reklamowej, 

- weryfikować jakość 

przygotowanych elementów 

kampanii reklamowej, 

 

- określić cechy komunikatów (np. 

spójny, dopasowany do 

odbiorcy, precyzyjny itp.), 

- wymienić rodzaje komunikatów 

perswazyjnych (emocjonalny i 

racjonalny), 

- wykorzystać kolor i kształt, jako 

narzędzie oddziaływania na 

psychikę odbiorcy reklamy, 

- określać cele komunikacji i ich 

charakter (np. cele wizerunkowe, 

sprzedażowe itp.), 

- opisać grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- określać główny przekaz 

reklamy, 

- określać osobowość marki, 

- określać charakter i ton 

przekazu, 

- tworzyć listę wytycznych (tzw. 

brief), 

- określać cele kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć plan mediów, 

- gromadzić informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

 



- dobierać techniki twórczego 

myślenia do zadania w procesie 

tworzenia reklamy (np. strategia 

komunikacji, koncepcja 

kreatywna, tworzenie nowych 

nośników itp.), 

- określić cechy komunikatów (np. 

spójny, dopasowany do 

odbiorcy, precyzyjny itp.), 

- wymienić rodzaje komunikatów 

perswazyjnych (emocjonalny i 

racjonalny), 

- dokonać analizy zachowania 

konsumenta, 

- wykorzystać motywację 

emocjonalną odbiorcy reklamy 

w tworzeniu przekazu 

reklamowego, 

- wykorzystać kolor i kształt, jako 

narzędzie oddziaływania na 

psychikę odbiorcy reklamy, 

- określać cele komunikacji i ich 

charakter (np. cele wizerunkowe, 

sprzedażowe itp.), 

- opisać grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- określać potrzebę konsumentów 

(tzw. Consumer insight), 

- określać główny przekaz 

reklamy, 

- określać komunikowane 

korzyści konsumenckie, 

- dobierać argumenty wspierające 

komunikowanie korzyści, 

- określać osobowość marki, 

- określać charakter i ton 

przekazu, 

- tworzyć listę wytycznych (tzw. 

brief), 

- określać cele kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć strategie reklamowe na 

podstawie założonych celów, 

- określić cechy komunikatów (np. 

spójny, dopasowany do 

odbiorcy, precyzyjny itp.), 

- wymienić rodzaje komunikatów 

perswazyjnych (emocjonalny i 

racjonalny), 

- dokonać analizy zachowania 

konsumenta, 

- wykorzystać motywację 

emocjonalną odbiorcy reklamy 

w tworzeniu przekazu 

reklamowego, 

- wykorzystać kolor i kształt, jako 

narzędzie oddziaływania na 

psychikę odbiorcy reklamy, 

- określać cele komunikacji i ich 

charakter (np. cele wizerunkowe, 

sprzedażowe itp.), 

- opisać grupę docelową działań 

komunikacyjnych, 

- określać potrzebę konsumentów 

(tzw. Consumer insight), 

- określać główny przekaz 

reklamy, 

- określać komunikowane 

korzyści konsumenckie, 

- dobierać argumenty wspierające 

komunikowanie korzyści, 

- określać osobowość marki, 

- określać charakter i ton 

przekazu, 

- tworzyć listę wytycznych (tzw. 

brief), 

- określać cele kampanii 

reklamowej, 

- planować etapy kampanii 

reklamowej, 

- określać budżet kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć plan mediów, 

- tworzyć plan kampanii 

reklamowej, 

- określać potrzebę konsumentów 

(tzw. Consumer insight), 

- określać główny przekaz 

reklamy, 

- dobierać argumenty wspierające 

komunikowanie korzyści, 

- określać osobowość marki, 

- określać charakter i ton 

przekazu, 

- tworzyć listę wytycznych (tzw. 

brief), 

- określać cele kampanii 

reklamowej, 

- planować etapy kampanii 

reklamowej, 

- określać budżet kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć plan mediów, 

- tworzyć plan kampanii 

reklamowej, 

- dokonać analizy planu kampanii 

reklamowej w kontekście 

potrzeb zleceniodawcy, 

- przygotować prezentację 

sprzedażowej kampanii 

reklamowej dla zleceniodawcy 

przedstawić zleceniodawcy 

przygotowany dla niego projekt 

kampanii reklamowej, 

- gromadzić informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- dokonywać analizy informacji w 

celu realizacji kampanii 

reklamowej, 

- syntetyzować informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- udostępniać przetworzone 

informacje w celu realizacji 

kampanii reklamowej, 

- określać zadania w ramach planu 

kampanii, 

- rozdzielać zadania w ramach 

kampanii zgodnie z dostępnymi 



- planować etapy kampanii 

reklamowej, 

- określać budżet kampanii 

reklamowej, 

- tworzyć plan mediów, 

- tworzyć plan kampanii 

reklamowej, 

- dokonać analizy potrzeb 

zleceniodawcy, 

- dokonać syntezy potrzeb 

zleceniodawcy, 

- dokonać analizy planu kampanii 

reklamowej w kontekście 

potrzeb zleceniodawcy, 

- przygotować prezentację 

sprzedażowej kampanii 

reklamowej dla zleceniodawcy 

przedstawić zleceniodawcy 

przygotowany dla niego projekt 

kampanii reklamowej, 

- pozyskać informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- gromadzić informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- dokonywać analizy informacji w 

celu realizacji kampanii 

reklamowej, 

- syntetyzować informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- udostępniać przetworzone 

informacje w celu realizacji 

kampanii reklamowej, 

- określać zadania w ramach planu 

kampanii, 

- rozdzielać zadania w ramach 

kampanii zgodnie z dostępnymi 

zasobami, budżetem i 

harmonogramem, 

- monitorować postęp realizacji 

zadań, 

- weryfikować jakość 

przygotowanych elementów 

kampanii reklamowej, 

- dokonać analizy planu kampanii 

reklamowej w kontekście 

potrzeb zleceniodawcy, 

- przygotować prezentację 

sprzedażowej kampanii 

reklamowej dla zleceniodawcy 

przedstawić zleceniodawcy 

przygotowany dla niego projekt 

kampanii reklamowej, 

- pozyskać informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- gromadzić informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- dokonywać analizy informacji w 

celu realizacji kampanii 

reklamowej, 

- syntetyzować informacje w celu 

realizacji kampanii reklamowej, 

- udostępniać przetworzone 

informacje w celu realizacji 

kampanii reklamowej, 

- określać zadania w ramach planu 

kampanii, 

- rozdzielać zadania w ramach 

kampanii zgodnie z dostępnymi 

zasobami, budżetem i 

harmonogramem, 

- monitorować postęp realizacji 

zadań, 

- weryfikować jakość 

przygotowanych elementów 

kampanii reklamowej, 

- realizować emisję kampanii 

reklamowej, 

 

zasobami, budżetem i 

harmonogramem, 

- monitorować postęp realizacji 

zadań, 

- weryfikować jakość 

przygotowanych elementów 

kampanii reklamowej, 

- realizować emisję kampanii 

reklamowej, 

 



- realizować emisję kampanii 

reklamowej, 

- przygotować raport dla 

zleceniodawcy podsumowujący 

stan realizacji kampanii 

rozróżniać zadania indywidualne 

i zespołowe, 

 

 

 


