KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY Il TECHNIKUM Z PRZEDMIOTU PRZEKAZ REKLAMOWY da uczniéw z niepetnosprawnoscia ruchowg

Ocena celujacy

Ocena bardzo dobry

Ocena dobry

Ocena dostateczny

Oceny dopuszczajacy

wyjasnia i zna wszystkie
podstawowe pojecia
zwigzane z komunikacjg

reklamowg

okresla wszystkie cele
przekazu reklamowego,
wymienia i rozréznia
elementy kanatéw
komunikaciji,

wymienia cechy, funkcje,
elementy i rodzaje

komunikatéw reklamowych,
scharakteryzuje wszystkie
modele oddziatywania
reklamy,

rozréznia rodzaje sloganéw
reklamowych,

wymienia zasady tworzenia
sloganéw reklamowych i
etapy tworzenia przekazu
reklamowego,

dobiera $rodki reklamowe
do przekazu reklamowego,
wymienia elementy logo,
rozréznia logo od logotypu,
wymienia elementy
systemu identyfikaciji
wizualnej,

wyjasnia i zna wszystkie

podstawowe pojecia
zwigzane z komunikacjg
reklamowg

okresla cele przekazu
reklamowego,

wymienia i rozrdznia
elementy kanatéw
komunikaciji,

wymienia cechy,
funkcje, elementy i
rodzaje  komunikatow
reklamowych,

scharakteryzuje modele
oddziatywania reklamy,

rozréznia rodzaje
sloganéw reklamowych,

wymienia elementy
logo,

rozréznia logo od
logotypu,

wymienia elementy
systemu identyfikaciji
wizualnej,

zna podstawowe pojecia
zwigzane z komunikacjg

reklamowg
okresla cele przekazu
reklamowego,
wymienia i rozroznia
elementy kanatéw
komunikaciji,
wymienia cechy, funkcje,
elementy i rodzaje
komunikatow
reklamowych,

scharakteryzuje modele
oddziatywania reklamy,

rozréznia rodzaje
sloganéw reklamowych,
wymienia najwazniejsze
elementy logo,

rozréznia logo od
logotypu,

wymienia wiekszosé
elementow systemu

identyfikacji wizualnej,

zna podstawowe pojecia
zwigzane z komunikacjg

reklamowg

wymienia cechy, funkcje,
elementy i rodzaje
komunikatow
reklamowych,

Zna modele

oddziatywania reklamy,
rozroznia rodzaje
sloganéw reklamowych,
wymienia najwazniejsze
elementy logo,

rozroznia logo od
logotypu,

opisuje podstawowe
elementy systemu
identyfikacji wizualnej
wtasnymi stowami,

zna podstawowe pojecia
zwigzane z komunikacjg

reklamowg

wymienia cechy, funkcje,
elementy i rodzaje
komunikatéw
reklamowych,

rozréznia rodzaje

sloganéw reklamowych,
rozroznia logo od
logotypu,

opisuje podstawowe
elementy systemu
identyfikacji wizualnej
wtasnymi stowami,




