KRYTERIA OCENIANIA W ZAKRESIE KLASY 111 TECHNIKUM OPRACOWANE NA PODSTAWIE PROGRAMU NAUCZANIA DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY Z
PRZEDMIOTU PRZEKAZ REKLAMOWY

ocena celujacy

ocena bardzo dobry

ocena dobry

ocena dostatecz ny

ocena dopuszczajacy

I wyjasnia¢ podstawowe pojecia:
kanat komunikacji, slogan
reklamowy, hasto reklamowe,
szum komunikacyjny, znak
firmowy, logo, logotyp, sygnet,
monogram, identyfikacja
wizualna, ksi¢ga znaku, ksigga
znaku, pole ochronne, siatka
znaku,

+ okresli¢ cele przekazu
reklamowego,

- wymieni¢ i rozr6zni¢ elementy
kanatéw komunikacji,

I wymieni¢ cechy, funkcje,
elementy i rodzaje komunikatow
reklamowych,

- scharakteryzowa¢ modele
oddziatywania reklamy,

F dokona¢ selekcji informacji
pozyskanych dla celow realizacji
reklamy,

+ okresli¢ mechanizmy
wplywajace na tworzenie
reklamy,

I rozrézni¢ elementy kanatu
komunikacji,

I laczy¢ tekst i grafike w przekazie
reklamowym,

I rozrézni¢ rodzaje sloganow
reklamowych,

F wymieni¢ zasady tworzenia
sloganoéw reklamowych,

I wymieni¢ etapy tworzenia
przekazu reklamowego,

I dobiera¢ srodki reklamowe do
przekazu reklamowego,

- okresla¢ znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwigkszania wartosci marki,

wyjasnia¢ podstawowe pojgcia:
kanat komunikacji, slogan
reklamowy, hasto reklamowe,
szum komunikacyjny, znak
firmowy, logo, logotyp, sygnet,
monogram, identyfikacja
wizualna, ksiega znaku, ksigga
znaku, pole ochronne, siatka
znaku,

okresli¢ cele przekazu
reklamowego,

wymieni¢ i rozr6zni¢ elementy
kanatéw komunikacji,
wymieni¢ cechy, funkcje,
elementy i rodzaje komunikatéw
reklamowych,
scharakteryzowa¢ modele
oddziatywania reklamy,
dokona¢ selekcji informacji
pozyskanych dla celow realizacji
reklamy,

okresli¢ mechanizmy
wplywajace na tworzenie
reklamy,

rozrdzni¢ elementy kanatu
komunikaciji,

taczy¢ tekst i grafike w przekazie
reklamowym,

rozrézni¢ rodzaje sloganéw
reklamowych,

wymieni¢ zasady tworzenia
sloganow reklamowych,
wymieni¢ etapy tworzenia
przekazu reklamowego,
dobiera¢ $rodki reklamowe do
przekazu reklamowego,
okresla¢ znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwigkszania wartosci marki,

wyjasnia¢ podstawowe pojecia:
kanat komunikacji, slogan
reklamowy, hasto reklamowe,
szum komunikacyjny, znak
firmowy, logo, logotyp, sygnet,
monogram, identyfikacja
wizualna, ksiega znaku, ksigga
znaku, pole ochronne, siatka
znaku,

okresli¢ cele przekazu
reklamowego,

wymieni¢ i rozr6zni¢ elementy
kanatéw komunikacji,
wymieni¢ cechy, funkcje,
elementy i rodzaje komunikatow
reklamowych,
scharakteryzowa¢ modele
oddziatywania reklamy,
dokona¢ selekcji informacji
pozyskanych dla celow realizacji
reklamy,

okresli¢ mechanizmy
wplywajace na tworzenie
reklamy,

rozrézni¢ elementy kanatu
komunikacji,

laczy¢ tekst i grafike w przekazie
reklamowym,

rozrézni¢ rodzaje slogandéw
reklamowych,

wymieni¢ zasady tworzenia
sloganow reklamowych,
wymieni¢ etapy tworzenia
przekazu reklamowego,
dobiera¢ srodki reklamowe do
przekazu reklamowego,
okresla¢ znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwigkszania wartosci marki,

wyjasnia¢ podstawowe pojgcia:
kanat komunikacji, slogan
reklamowy, hasto reklamowe,
szum komunikacyjny, znak
firmowy, logo, logotyp, sygnet,
monogram, identyfikacja
wizualna, ksiega znaku, ksigga
znaku, pole ochronne, siatka
znaku,

okresli¢ cele przekazu
reklamowego,

wymieni¢ cechy, funkcje,
elementy i rodzaje komunikatéw
reklamowych,

okresli¢ mechanizmy
wplywajace na tworzenie
reklamy,

rozrozni¢ elementy kanatu
komunikaciji,

taczy¢ tekst i grafike w przekazie
reklamowym,

rozrézni¢ rodzaje slogandéw
reklamowych,

wymieni¢ zasady tworzenia
sloganow reklamowych,
wymieni¢ etapy tworzenia
przekazu reklamowego,
okresla¢ znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwickszania wartosci marki,
wyjasni¢ znaczenie kolorow,
wymieni¢ formy dzwigkowe,
wymieni¢ reguly i elementy
kompozycji obrazu,

wymieni¢ elementy typografii,
wymieni¢ i charakteryzowaé
rodzaje sloganow,

wymieni¢ formy hasta
reklamowego,

- wyjasnia¢ podstawowe pojecia:
kanat komunikacji, slogan
reklamowy, hasto reklamowe,
szum komunikacyjny, znak
firmowy, logo, logotyp, sygnet,
monogram, identyfikacja
wizualna, ksiega znaku, ksigga
znaku, pole ochronne, siatka
znaku,

- okresli¢ cele przekazu
reklamowego,

- rozrozni¢ elementy kanalu
komunikaciji,

- ltaczy¢ tekst i grafike w przekazie
reklamowym,

- rozrézni¢ rodzaje slogandéw
reklamowych,

- wyjasni¢ znaczenie kolorow,

- wymieni¢ formy dzwigkowe,

- wymieni¢ elementy typografii,
- wymieni¢ i charakteryzowac
rodzaje sloganow,

- wymieni¢ formy hasta
reklamowego,

F wymieni¢ elementy logo,

- rozrozni¢ logo od logotypu,

- wymieni¢ etapy powstawania
logo,

- wymieni¢ elementy systemu
identyfikacji wizualnej,

- identyfikowa¢ zasady dobrej
komunikacji bezposredniej,

- wskazywac bariery w
komunikowaniu sie,

- wymieni¢ elementy podnoszace
atrakcyjno$¢ przekazu,

- laczy¢ elementy werbalne i
niewerbalne w przekazie

reklamowym,




wymieni¢ elementy layoutu,
wyjasni¢ znaczenie kolorow,
wymieni¢ formy dzwigkowe,
wymieni¢ reguly i elementy
kompozycji obrazu,
wymieni¢ elementy typografii,
wymieni¢ i charakteryzowac
rodzaje sloganéw,

wymieni¢ cele kreowania hasta
reklamowego,

wymieni¢ formy hasta
reklamowego,

wymieni¢ elementy logo,
rozrézni¢ logo od logotypu,
wymieni¢ etapy powstawania
logo,

wymieni¢ elementy ksiggi
znaku i ksiggi identyfikacji
wizualnej,

wymieni¢ elementy systemu
identyfikacji wizualnej,
wymieni¢ etapy tworzenia ksiggi
identyfikacji wizualnej,
wymieni¢ i rozrozni¢ formy
komunikacji interpersonalnej,
masowej i wirtualnej,
rozpozna¢ formy i rodzaje
komunikacji,

identyfikowa¢ zasady dobrej
komunikacji bezpos$redniej,
wskazywa¢ bariery w
komunikowaniu sie,
wymieni¢ elementy podnoszace
atrakcyjnos¢ przekazu,

faczy¢ elementy werbalne i
niewerbalne w przekazie
reklamowym,

rozpozna¢ cechy osoby
kreatywnej,

identyfikowa¢ czynniki
wplywajace na kreatywnos¢,

wymieni¢ elementy layoutu,
wyjasni¢ znaczenie kolorow,
wymieni¢ formy dzwigkowe,
wymieni¢ reguly i elementy
kompozycji obrazu,
wymieni¢ elementy typografii,
wymienic¢ i charakteryzowaé
rodzaje sloganow,

wymieni¢ cele kreowania hasta
reklamowego,

wymieni¢ formy hasta
reklamowego,

wymieni¢ elementy logo,
rozrézni¢ logo od logotypu,
wymieni¢ etapy powstawania
logo,

wymieni¢ elementy ksiggi
znaku 1 ksiggi identyfikacji
wizualnej,

wymieni¢ elementy systemu
identyfikacji wizualnej,
wymienic i rozrozni¢ formy
komunikacji interpersonalnej,
masowej i wirtualnej,
rozpozna¢ formy i rodzaje
komunikaciji,

identyfikowa¢ zasady dobrej
komunikacji bezposredniej,
wskazywac bariery w
komunikowaniu sie,
wymieni¢ elementy podnoszace
atrakcyjnos¢ przekazu,
taczy¢ elementy werbalne i
niewerbalne w przekazie
reklamowym,

rozpozna¢ cechy osoby
kreatywnej,

identyfikowa¢ czynniki
wplywajace na kreatywnos¢,
rozpozna¢ sposoby
rozwigzywania konfliktu w
zespole,

wymieni¢ elementy layoutu,
wyjasni¢ znaczenie kolorow,
wymieni¢ formy dzwigkowe,
wymieni¢ reguly i elementy
kompozycji obrazu,
wymieni¢ elementy typografii,
wymienic i charakteryzowad
rodzaje sloganow,

wymienic¢ cele kreowania hasta
reklamowego,

wymieni¢ formy hasta
reklamowego,

wymieni¢ elementy logo,
rozrézni¢ logo od logotypu,
wymieni¢ etapy powstawania
logo,

wymieni¢ elementy systemu
identyfikacji wizualnej,
wymieni¢ i rozrézni¢ formy
komunikacji interpersonalnej,
masowej i wirtualnej,
rozpozna¢ formy i rodzaje
komunikaciji,

identyfikowa¢ zasady dobrej
komunikacji bezpo$redniej,
wskazywac bariery w
komunikowaniu sie,
wymieni¢ elementy podnoszace
atrakcyjno$¢ przekazu,

faczy¢ elementy werbalne i
niewerbalne w przekazie
reklamowym,

rozpozna¢ cechy osoby
kreatywnej,

identyfikowa¢ czynniki
wplywajace na kreatywno$¢,
rozpoznac¢ sposoby
rozwigzywania konfliktu w
zespole,

grupowac zadania wedtug
kryterium waznosci i pilnosci,
rozrozni¢ techniki radzenia sobie
ze stresem,

wymieni¢ elementy logo,
rozrézni¢ logo od logotypu,
wymieni¢ etapy powstawania
logo,

wymieni¢ elementy systemu
identyfikacji wizualnej,
rozpozna¢ formy i rodzaje
komunikaciji,

identyfikowa¢ zasady dobrej
komunikacji bezposredniej,
wskazywac bariery w
komunikowaniu sie,
wymieni¢ elementy podnoszace
atrakcyjno$¢ przekazu,

Taczy¢ elementy werbalne i
niewerbalne w przekazie
reklamowym,

rozpozna¢ cechy osoby
kreatywnej,

rozpoznac¢ sposoby
rozwigzywania konfliktu w
zespole,

grupowac zadania wedtug
kryterium waznosci i pilno$ci,
rozr6zni¢ techniki radzenia sobie
ze stresem,

rozrézni¢ style kierowania,

rozpozna¢ cechy osoby
kreatywnej,

rozpozna¢ sposoby
rozwigzywania konfliktu w
zespole,

rozrozni¢ style kierowania,




rozpozna¢ sposoby
rozwigzywania konfliktu w
zespole,

formutowac cel zgodnie z
koncepcja wyznaczania celow w
dziedzinie planowania,
grupowac zadania wedhug
kryterium waznosci i pilnosci,
rozrozni¢ techniki radzenia sobie
ze stresem,

rozrozni¢ style kierowania,
dobra¢ styl kierowania do
warunkow i mozliwosci zespotu,
identyfikowa¢ czynniki
motywacyjne,

identyfikowa¢ zasady
efektywnego motywowania
pracownikow.

formutowa¢ cel zgodnie z
koncepcja wyznaczania celow w
dziedzinie planowania,
grupowac zadania wedtug
kryterium waznosci i pilnosci,
rozrézni¢ techniki radzenia sobie
ze stresem,

rozrozni¢ style kierowania,
dobra¢ styl kierowania do
warunkow i mozliwosci zespotu,
identyfikowa¢ czynniki
motywacyjne,

identyfikowa¢ zasady
efektywnego motywowania
pracownikow.

rozrozni¢ style kierowania,
dobra¢ styl kierowania do
warunkow i mozliwosci zespotu,
identyfikowa¢ czynniki
motywacyjne,

identyfikowac¢ zasady
efektywnego motywowania
pracownikow.




